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EDITORIAL

In der Regel haben letztere ihre beste Zeit Iangst hinter sich, wenn es

M it Jubilden ist das immer so eine Sache. Von Jubilaren ganz zu schweigen.

ans Feiern geht. Man schwelgt dann eher in schénen Erinnerungen.
»~WeiBt du noch damals? Da war er wirklich noch riistig ..."” In der Riickschau gerét
dann zudem manches glorioser, als es jemals war. Und die Vorschau? Sieht meist

ziemlich diinn aus.

2022 war ein Jubildumsjahr. Aber der
Jubilar - der hessische Landeswett-
bewerb ,Ab in die Mitte! Die Innen-
stadt-Offensive Hessen” - présentierte
sich nicht nur noch immer ristig,
sondern setzte auch unbeirrt und
voller Frische Pflécke fir die Zukunft.
Das spiegelt sich auch im Inhalt dieses
Magazins wider. Wir beleuchten die
20. ,Ab in die Mitte!"-Preisverleihung,
unser Gastautor Prof. Dr. Christian
Kopetzki (Jury-Mitglied der Innen-
stadt-Offensive) erinnert an beson-
dere Ereignisse aus der Geschichte
des Landeswettbewerbs und diverse
ehemalige und aktuelle lokale Pro-
jektleiterinnen -leiter stellen ihre
LLieblingsmomente” aus 20 Jahren
LAb in die Mitte!” vor.

Aber ,Ab in die Mitte!” ware nicht ,Ab
in die Mitte!”, wenn es damit allein
getan ware. Plnktlich zum Jubildum
namlich gibt es einige Neuerungen
im Wettbewerb und seiner Auf3endar-
stellung. Worum es sich dabei handelt,
kénnen Sie dieser Ausgabe ebenso

entnehmen, wie die Ausschreibungen
fir den Landeswettbewerb 2023 und
seine ,kleine Schwester”, den Wettbe-
werb ,Mein LieblingsLadenlokal”.
Darliber hinaus finden Sie Texte Uber
die traditionelle ,Ab in die Mitte!"-Tour
der Initiatoren und Sponsoren, die

im Spatsommer 2022 nach Dietzen-
bach, Offenbach, Biidingen, Fulda,
Schwalbach am Taunus und Frank-
furt-Sachsenhausen fuhrte, sowie Gast-
beitrdge des Hessischen Stédte- und
Gemeindebundes und von REWE.
Nicht zuletzt - da lassen wir uns na-
turlich nicht lumpen - gibt es da noch
.Des Pudels Kern”. Der erklart diesmal,
was eines der berlihmtesten Alben der
Musikgeschichte mit Innenstadtent-
wicklung gemeinsam hat - und warum
With a Little Help from My Friends”
ganz ureigentlich die vielgesungene
LAb in die Mitte!”-Hymne sein misste.
In diesem Sinne, liebe Leseérinnen und
Leser: Viel Spal3 beim Lesen. Und im-
mer daran denkenzs Mitte macht's!
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BAD CAMBERG
ZU BEGINN DES ,,STADT SPIELE SPEKTAKELS”
WURDEN AUF DEM MARKPLATZ DIE PAARUNGEN
AUSGELOST (OBEN). DANACH WAR U. A. EIN
KURIOSER ,WASSERTRANSPORT" ANGESAGT
(RECHTS).

AB IN DIE MITTE! 2022

Altstadt-Memory
und Spiele-Spektakel

Einige ausgewahlte ,Ab in die Mitte!”-
Highlights des Jahres 2022

Am 17. Mai 1969, einem Samstagnachmittag, machten
sich etwa 400 - manche Quellen berichten von sogar
2.000 - Burgerinnen und Biirger Bad Cambergs auf den
Weg ins nordrhein-westfalische Kempen. Anlass der
kleinen ,Volkerwanderung”: Die TV-Live-Ubertragung
.Spiel ohne Grenzen” zwischen Kempen und Bad
Camberg. Den Tagessieg im damaligen Fernseh-Kult-
format trug seinerzeit zwar Kempen davon. Das aber
auch (deutliche) Niederlagen der Inspiration dienen
kénnen, stellte Bad Camberg im August 2022 klar:

Im Rahmen des hessischen Landeswettbewerbs ,Ab
in die Mitte!” fand ein spielerischer Wettbewerb, das
.Stadt Spiele Spektakel”, der sechs Bad Camberger
Ortsteile statt.

Die Stadtteile traten mit 12-képfigen Teams gegen-
einander an, wobei das ,Gegeneinander” mit einem
Augenzwinkern gesehen wurde und der Ehrgeiz um
das Gewinnen nicht im Vordergrund stand. Ganz im
Geiste des diesjéhrigen ,Ab in die Mitte!”-Mottos
.Gemeinsam gewinnt” wurde das ,Stadt Spiele Spek-
takel” von Beginn an so geplant, dass nicht der Wett-
bewerb, sondern das gemeinsame Erlebnis, Spal3 und
Freude den Tag bestimmten.

Zu Beginn wurden auf dem Markplatz die Paarungen
ausgelost, die festlegten, welche Ortsteile an den
jeweiligen Spielstationen gegeneinander antraten. Auf
dem Kirchplatz standen Abwandlungen der bekannten
Kinderspiele ,Eierlaufen” und ,Ringewerfen” auf dem
Programm. Auf dem Marktplatz waren ,Cocktailmixen”
und ,Bierkrugschieben” angesagt. Das komplexeste
Spiel wurde in der ObertorstraBBe durchgefihrt. ,Was-
sertransport” war der Titel dieses Wettbewerbes.
Zuerst sollte hier Uber eine Leitung, die aus vielen
Einzelteilen einer Regenrinne selbst zusammengesetzt
werden musste, Wasser in eine Schubkarre geleitet
werden. Mit dieser Schubkarre waren dann verschie-
dene Hindernisse vom Start- zum Zielpunkt tGber einen
wahrlich kuriosen Parcours zu bewéltigen. Zum Schluss
musste das Wasser dann aus den Schubkarren durch
verschiedenartige Trichter in Wasserflaschen abgefillt
werden. Gewonnen hatte, wer auf diese Art und Weise
innerhalb einer bestimmten Zeit am meisten volle
Wasserflaschen vorzeigen konnte. Das trotz aller
Geschicklichkeit viele Teilnehmende dabei klatschnass
wurden, tat der Stimmung keinen Abbruch. Im Gegen-
teil, alle hatten ihren Spaf3 und bei dem guten Wetter
war eine Abkihlung zwischendurch auch willkommen.
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Endlich wieder analog

In Bad Wildungen startete ,Ab in die Mitte!” im Juni
unter dem lokalen Motto ,Endlich wieder analog:
Zurlck in die Altstadt!” rund um den Marktplatz sowie
in einem Gebaude in der BrunnenstralBe. Schiilerinnen
und Schiler der Musikschule begriiiten die Interes-
sierten mit einem musikalischen Medley. Neueste Infos
gab es zum Bauvorhaben Musikschule und zu aktuellen
Altstadtprojekten. Gemeinsam einigte man sich auf
die néchsten Aktivitdten des Vereins.

Am néchsten Tag lockte eine Befragungs- und Spiel-
aktion mit dem Spielmobil ,Rote Ribe” Grof3 und Klein
in die Innenstadt. Viele neue Ideen zum Marktplatz und
dem Umfeld entstanden dabei. Am Mittwoch animierten
auf Anregung des Altstadtvereins aufgestellte N&h-
maschinen Heimische und Kurgaste, aus Stoffresten
Wimpelketten zu néhen. Die Ketten schmicken nun die
Altstadtgassen. Zeitgleich fotografierten Jugendliche
unter Anleitung des Jugendhauses Wildunger Motive
und stellten ein ,Altstadt-Memory” zusammen.

Am Donnerstag begeisterte eine mit Cello-Musik
untermalte Marchenlesung Kinder des Altstadt-Kinder-
gartens. Zum Schluss tanzten die Kinder auf dem
Marktplatz. Am Nachmittag konnten Jugendliche im
Rahmen der Kinderuni des Mehrgenerationenhauses
kleine Objekte mit Mosaiksteinen gestalten. Premiere
hatte am Abend das After-Work-Treffen ,Freiluftrestau-
rant”. Auf einem mit griinem Teppich, Tischen, Bénken
sowie Blumendekoration gestalteten Markplatz spielte
der Musikzug der Freiwilligen Feuerwehr Bad Wildungen
groB3 auf. Auf dem sehr gut besuchten Fest kam gleich
der Wunsch nach einer Wiederholung auf.

Swing- und Dixie-Live-Musik eréffneten am Samstag
das Programm, das mit dem Film ,Contra” im Open-
Air-Sommer-Kino erst gegen Mitternacht endete. Auch
hierzu war die Meinung: Kino in der Altstadt konnte
haufiger stattfinden. Zum Abschluss der Veranstaltungs-
woche wurde am Sonntag auf dem Marktplatz
gebruncht und dabei Cello und Klavier gelauscht.

AB IN DIE MITTE! 2022
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BAD WILDUNGEN

RUND UM DEN BAD WILDUN-
GER MARKTPLATZ HIESS ES
LENDLICH WIEDER ANALOG:
ZURUCK IN DIE ALTSTADT!".
DABEI BEGEISTERTE U.A.
EINE MIT CELLO UNTERMALTE
MARCHENLESUNG (LINKS
UNTEN).

BAD WILDUNGEN
PREMIERE FEIERTE DAS AFTER-
WORK-TREFFEN ,FREILUFT-
RESTAURANT". AUF EINEM MIT
GRUNEM TEPPICH, TISCHEN,
BANKEN SOWIE BLUMEN-
DEKORATION GESTALTETEN
MARKTPLATZ SPIELTE DER
MUSIKZUG DER FREIWILLIGEN
FEUERWEHR BAD WILDUNGEN
GROSS AUF. AUF DEM SEHR
GUT BESUCHTEN FEST KAM
GLEICH DER WUNSCH NACH
EINER WIEDERHOLUNG AUF
(OBEN UND UNTEN).
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KIRCHHAIN

DER ,TAG DER MUSIK" IM
MAI LOCKTE HUNDERTE
BESUCHERINNEN UND BESU-
CHER AUF DEN KIRCHHAINER
MARKTPLATZ. SCHULBANDS
AUS KIRCHHAIN, BIEDENKOPF,
MARBURG UND
STEFFENBERG ZEIGTEN BEI
STRAHLENDEM SONNEN-
SCHEIN IHR KONNEN (LINKE
SEITE UND RECHTS UNTEN).

KIRCHHAIN

EIN UNBESTRITTENES HIGHLIGHT WAR DAS
MOONLIGHT-SHOPPING DES VERKEHRSVEREINS, DAS
DURCH DIE ,HESSENSCHAU-SOMMERTOUR" DES HR EINE
TOLLE AUFWERTUNG ERFUHR. BEI DER LIVE-SENDUNG VOR
ORT KONNTEN DIE ZAHLREICHEN ANWESENDEN EINEN
BLICK HINTER DIE KULISSEN ERHASCHEN (RECHTS OBEN).

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin
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Gemeinsam stark

Der Sommer in Kirchhain stand unter dem Motto
.Gemeinsam stark - 4 + gewinnt”. Den Anfang machte
dabei der ,Tag der Musik” im Mai, der hunderte Besu-
cherinnen und Besucher auf den Kirchhainer Markt-
platz lockte. Schulbands aus Kirchhain, Biedenkopf,
Marburg und Steffenberg zeigten bei strahlendem
Sonnenschein ihr Kénnen.

Neben einem Kinderfest, dem ,Tag der Vereine” und
einem aus Wettergriinden ins Blirgerhaus verlegten
Open-Air-Kino war ein unbestrittenes Highlight das
Moonlight-Shopping des Verkehrsvereins, das durch
die ,Hessenschau-Sommertour” des HR eine tolle Auf-
wertung erfuhr. Mit der Live-Sendung vor Ort und den
Moderator*innen Kristin Gesang, Andreas Hieke und

AT THNTVST

Jens Kolker konnten die zahlreichen Anwesenden einen
Blick hinter die Kulissen erhaschen. Selbst ein kurzzei-
tiger Stromausfall konnte die gute Stimmung dabei
nicht triben.

Die generationsiibergreifende Veranstaltung ,Bewe-
gung im Park” im Annapark bot allerhand Aktionen
und Angebote fir GroB und Klein. GroBBen Anklang
fand dabei eine interaktive Biihne. Auch das Kirchhainer
Weinfest lockte zahlreiche Menschen in den Annapark.
Den krénenden Abschluss allerdings bildete das Kon-
zert einer Bruce-Springsteen-Coverband, das auf dem
Bahnhofsvorplatz stattfand. Die Kirchhainer Gastrono-
mie sorgte dabei fir das leibliche Wohl.

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin 11
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Sonnenfanger

Erstmalig hatte sich Schwalbach am Taunus 2022 mit
einer Projektidee bei ,Ab in die Mitte!” beworben

- und war sogleich erfolgreich. Zentraler Bestand-

teil von ,Following the Sun!”, einer Kooperation von
Wirtschaftsférderung, Jugendbildungswerk und
Offentlichkeitsarbeit, war eine Ausstellung kreativer
Werke von Kindern und Jugendlichen zum Thema
Solarenergie. Vier Kindertagesstétten und die Al-
bert-Einstein-Schule waren einer Anregung der Stadt
gefolgt und beteiligten sich am bundesweiten Mal-
und Kreativwettbewerb ,Photovoltaik - Solarenergie -
Sonnige Zukunft?” So entstanden insgesamt 13 Werke,
die von Anfang Juli bis Mitte August in Schaufenstern
und Innenbereichen verschiedener Ladengeschafte
und Gastronomiebetriebe gezeigt wurden.

Beim wdchentlichen Publikumsvoting konnten Stim-
men fur das beste Werk abgegeben werden. Dabei

" =T
&
T L

stand der Gedanke im Vordergrund, schon von klein
auf fir das Zukunftsthema Energie zu sensibilisieren.
Die meisten Publikumsstimmen und damit den ersten
Platz, dotiert mit 300 Euro, erhielt die Kita ,Mittendrin”
fur ihr Werk ,Sonnenfanger”. Die Platze zwei und drei
mit Preisgeldern in Héhe von 200 Euro und 100 Euro
belegten zwei andere Kitas. Als Dankeschén gab es
im Anschluss an die Preisverleihung eine mitreiBende
Zaubershow von Kinder-Zauberer Manioli und jedes

Kind erhielt beim Abschied eine Fairtrade-Schokolade.

I

Soweit ein paar Beispiele einiger ,Ab in die Mitte
Preistrédger. Es gab und gibt natirlich noch viel mehr -
in diesem Heft an anderer Stelle oder direkt bei den
Preistrdgerinnen und Preistrdgern des Jahres 2022
oder auch der ganzen zwanzigjéhrigen ,Ab in die
Mitte!”-Geschichte.

AB IN DIE MITTE! 2022

SCHWALBACH AM TAUNUS |
ZENTRALER BESTANDTEIL
VON ,FOLLOWING THE SUN!"
IN SCHWALBACH AM TAUNUS |
WAR EINE AUSSTELLUNG KRE-
ATIVER WERKE VON KINDERN
UND JUGENDLICHEN ZUM | r
THEMA SOLARENERGIE. [0

SCHWALBACH AM TAUNUS
= DABEI ENTSTANDEN INS-

| GESAMT 13 WERKE, DIE VON
ANFANG JULI BIS MITTE
AUGUST IN SCHAUFENSTERN
UND INNENBEREICHEN
= VERSCHIEDENER LADEN-
GESCHAFTE UND GASTRO-
NOMIEBETRIEBE GEZEIGT
WURDEN.
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Alle ,Ab in die Mitte!”-
Preistragerinnen und Preistrager 2022

Bad Camberg

Stadt Bad Camberg: Bad Cam-
berger Stadt - Spiele - Spektakel
Event aller sechs Bad Camberger
Stadtteile. Ein Spielespektakel wah-
rend der Ladend&ffnungszeiten.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bad Wildungen

Verein zur Férderung der Altstadt
von Bad Wildungen e. V.: Endlich
wieder analog: zuriick in die Alt-
stadt! Eine Veranstaltungswoche
mit u.a. einer Wimpelketten-N&h-
aktion, der langsten Kaffeetafel Bad
Wildungens und Brunchen auf
dem Marktplatz.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bebra

Stadtentwicklung Bebra GmbH:
RESTART Bebra 2022: Anléasse,
Dinge wieder gemeinsam zu un-
ternehmen. Mit u. a. einem Multi-
Service-Restaurant, einer Hobby-
und Spieletage und der Gemein-
schaftslok.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Biidingen

KulturWerkStadt Badingen:
Gemeinsam Spass uff de Gass.
Neue Anlasse fur den Besuch der
Innenstadt mit Musik-, Kiinstler-
und Theatergruppen vor Geschaften
und Gastronomie und an stim-
mungsvollen Orten.

Dietzenbach

Stadt Dietzenbach: Gemeinsam
machen wir Dietzenbach klimafit!
Klimawandel in Aktionen mit u. a.
Klimafitness im Check, Klima in der
Stadt erleben und Dietzenbachs
Wirtschaft aktiv fur den Klimaschutz.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Frankenberg

Inge Jakobi (Frankenberg):
Gemeinsam gewinnt! - Klima-
wandel & Klimaschutz Mit u. a.
einer LesestraRe zum Thema, einer
Straf3e der Experimente, einer
klimaneutralen FuBgangerzone
und dem ersten deutschen
Unverpackt’-Wochenmarkt.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Frankfurt

Gewerbeverein Frankfurt-Briicken-
viertel e. V.: Lebensfreude Briicken-
viertel Eine Wohlfihl-Oase mit
Hofbegriinung, Live-Musik, Kulinarik
und Verkostungen sowie einer
Symbiose zwischen Mode, Kunst
und Handwerk.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Fulda

Fulda (Stadt und IG Loherstraf3e):
Gemeinsam gewinnt! Round-Table-
Gespréche sowie Kino, Theater und
Kleinkunst, Food-Area und Picknick,
konsumfreie Aufenthaltsflachen
und Urban Gardening.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Hofheim
am Taunus

Hofheim am Taunus: Sieben auf
einen Streich oder: Wir sind
zusammen unterwegs. Hofheim
und seine Stadtteile. Eine Ausstell-
ung zur Gebietsreform und ein
Rahmenprogramm mit Stadtteil-
Filmen, einer Umbrella-Road,

Musik und Gastro am Parkplatz und
einem Lichtgraffiti-Event.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kassel

Stadt Kassel: Dahin, wo die
Menschen sind. Starkung der Auf-
enthaltsqualitat, Férderung von
Netzwerken, Impulse fir die Innen-
stadtentwicklung, Kommunikation
zwischen Verwaltung und Birger-
schaft.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kirchhain

Stadt Kirchhain: Gemeinsam stark -
4 + gewinnt. Tag der Musik, Kinder-
fest, Infotag mit Spiel, SpaB und
Information, Altstadtlauf, Sterntour
der Stadtteile, Open-Air-Kino auf
dem Marktplatz.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kronberg
im Taunus

Stadt Kronberg im Taunus: Kron-
berg tanzt - ,Silent Clubbing” fiir
GroB und Klein im Wohnzimmer
Kronberg. ,Silent Clubbing” im
~Wohnzimmer Kronberg”: Eine
Woche lang Tanz im Herzen der
Stadt zu ausgelassener Partystim-
mung mit tdglich wechselnder
Musikrichtung.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Melsungen

Kultur- und Tourist-Info Melsunger
Land e. V.: Melsungen hilft sich.
Verbesserung der Angebote in
Handel, Gastronomie und Service-
leistungen, aktives Flachenmanage-
ment, Synergien zwischen Handel,
Gastronomie, Kulturschaffenden.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Oberursel

Fokus O e. V. (Oberusel): Spiel uff
die Gass. Moglichkeit der Begeg-
nung zwischen Ladenschluss und
Offnung der Gastronomie mit u. a.
Gesellschaftsspielen vor den Ladden
und grofBflachigen Turnierspielen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Offenbach

Vair e. V. (Offenbach): UND / Ein
offener Ort fiir eine offene Stadt.
Offentliche Laborsituationen er-
moglichen neue Formen kultureller
Gemeinschaft mit einem Mix inter-

nationaler, regionaler, merkantiler
und kultureller Angebote.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Schwalbach
am Taunus

Schwalbach am Taunus: Following
the Sun - Schwalbach folgt der
Sonne und trifft sich im Kern.
Aktionsreihe mit Kunst- und Kultur-
charakter: Erneuerbare Energie
und Innenstadtbelebung, Informa-
tion Photovoltaik, einem Eistag und
einer Ausstellung im Handel.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Schwalmstadt

Altstadtfreunde Treysa e. V.
(Schwalmstadt): Teamgeist in
Treysa - die Altstadt ist wandelbar.
Wandelbar” (mobiler aufklappbarer
Anhanger) als Versorgungsstation,
Kunst-Atelier, Tauschbdrse und
einem Repair Cafe. Dazu ein Alt-
stadtfest mit Altstadt-Run.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Sontra & Co

Aktionsgemeinschaft des Sontraer
Handels: Kloster, Burgen & Konfetti.
Gemeinschaftsprojekt von Sontra,
Herleshausen, Nentershausen,
Cornberg und Wildeck. Im Mittel-
punkt stehen die Zentren kulturel-
len und gesellschaftlichen Lebens.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo



Dem Strukturwandel mit
seinen gravierenden Folgen
Ist man in Hessen -
dank und mit ,Ab in die Mitte!” -
kreativ und innovativ
begegnet.

— Tarek AlI-Wazir

KEINE COUCH-POTATOES
MODERATOR TIM FRUHLING (L.) UND
MINISTER TAREK AL-WAZIR AUF DEM
TRADITIONELLEN ,ROTEN SOFA".

20 Jahre - und kein
bisschen leise!

Die Initiatoren und Sponsoren von ,Ab in die Mitte!”
hatten geladen - und mehr als 150 Engagierte aus ganz
Hessen waren am 28. April 2022 der Einladung in den

von Grund auf renovierten Lokschuppen in Bebra gefolgt.

Die ,Ab in die Mitte!"-Preisverleihung 2022 war eine mungen - dem frilheren Bebraer Lokschuppen - an-
besondere. Nicht nur, weil sie - nach der komplett aus-  beraumt war. Das ganz Besondere der Preisverleihung
gefallenen in 2020 sowie der rein virtuellen vom Vor- 2022 bestand natdirlich auch und vor allem darin, dass
jahr - wieder ganz real, live und in Farbe auf und Gber  die Siegerinnen und Sieger des hessischen Landes-
die Bihne gehen konnte. Nicht nur, weil sie in einem wettbewerbs zum zwanzigsten Mal gekirt wurden.
Paradebeispiel fiir gelungene innerstéddtische Umwid-

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin



SPANNUNG IM SAAL

MEHR ALS 150 ENGAGIERTE AUS GANZ HESSEN
WAREN AM 28. APRIL 2022 DER EINLADUNG IN
DEN VON GRUND AUF RENOVIERTEN LOKSCHUP-
PEN IN BEBRA GEFOLGT.

,Ab in die Mitte!’
war immer das
Sahnehaubchen
und die Kirsche
auf unseren
Projekten.”

— Stefan Knoche

18

Zunachst jedoch stand der umge-
widmete Lokschuppen der klassi-
schen Eisenbahnerstadt Bebra im
Fokus. Birgermeister Stefan Knoche
nahm die Interessierten, die bereits
vor Beginn der eigentlichen Veran-
staltung gekommen waren, drauBBen
vor dem dort drapierten betonstein-
ernen ,BlUtenblatt” der Rinn Beton-
und Naturstein GmbH & Co. KG in
Empfang. AnschlieBend ging es auf
einen Rundgang durch den Gebau-
dekomplex, den die Stadt von der
Deutschen Bahn AG erworben und
anschlieBend génzlich renoviert
und umgestaltet hatte. Neben dem
groBen Veranstaltungsraum eroff-
nete hier 2021 auch das Museum
.Bahnhof Bebra” mit einer Dauer-
ausstellung zur bedeutenden
Geschichte des Bahnhofs (,Knoten-
punkt im Kaiserreich - Grenzstation
im Kalten Krieg”).

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

JUBILAUMSPREISVERLEIHUNG IN BEBRA 2022

GESCHMACKVOLL
IN DEN PAUSEN LIESSEN SICH DIE GASTE
.4 VOM UMFANGREICHEN ANGEBOT DES

® CAFE-BARISTAS VERWOHNEN.

Als Moderator Tim Frithling vom
Hessischen Rundfunk wenig spéater
die Bihne zu seiner Anmoderation
betrat, lag bereits eine splrbare
Spannung Uber dem gut gefillten
und jubildumsgerecht geschmiick-
ten Saal. Nach den anschlieBenden
BegriBungen von Blirgermeister
Knoche und Silvio Zeizinger, Ge-
schaftsfihrer des Handelsverbands
Hessen, empfing Tim Frihling Silvio
Zeizinger und Axel Funke, CEO der
FOKUS Development AG, zum
Gesprach auf der Biihne. Zeizinger
wie Funke unterstrichen dabei die
groBe Bedeutung des hessischen
Landeswettbewerbs fir die Ent-
wicklung und Attraktivierung der
hessischen Innenstddte und Orts-
zentren - gerade und auch nach
und wahrend der Pandemie.

,Es wird nicht
Uberall gelingen,
wie Phonix aus
der Asche aus
einem schlafen-
den Fleckchen
einen Wohlfihl-
ort zu machen,
aber mit Elan,
Geduld und viel
Willen kénnen
wir selbst einiges
dazu beitragen.”

— Michael Nungésser

JUBILAUMSPREISVERLEIHUNG IN BEBRA 2022
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,Diese bunte
Vielfalt an Pro-
jekten, die letzt-
endlich durch
JAb in die Mitte!”
initiiert wurden,
die verbindet
Aktionen, Pro-
jekte und Mal3-
nahmen, die in
echten Events
munden und die
Gemeinschaft
vor Ort starken.”

— Silvio Zeizinger
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Michael Nungasser von der Frank-
furter Allgemeine Metropol stellte
anschlieBend konkrete ,Ab in die
Mitte!”-Projekte des Jahres 2021
vor. Dass er das in aller Windeseile
(zwanzig Folien in zwanzig Sekun-
den) tat, illustrierte die Dynamik
der vorgestellten Projektbeispiele
dabei trefflich.

Dr. Kai Krieger, Projektleiter mehrerer
in der Vergangenheit erfolgreicher
Projekte der GieBener ,3Steps”, be-
richtete danach von der befruchten-
den Zusammenarbeit mit den Orga-
nisatorinnen der Marburger ,Lahn-
kultur”. Entstanden aus einer eher
zufalligen Begegnung auf der ,Ab
in die Mitte!"-Preisverleihung 2018,
reichte man 2019 einen gemein-
samen siegreichen Projektantrag
beim Landeswettbewerb ein. Kai
Krieger berichtete von sich gegen-
seitig befruchtenden Synergieeffek-
ten und machte keinen Hehl daraus,
die erfolgreiche Zusammenarbeit
der beiden Lahnstadte zukinftig
fortsetzen zu wollen.

Nach einem anschlieBend gezeigten
Zusammenschnitt aller 2022
eingereichten Bewerbungsvideos
entlieB Tim Frihling die Géste in
eine kleine Pause, in der sich diese
vom umfangreichen Angebot des
Café-Baristas verwdhnen lief3en.
Danach empfing der Moderator Ta-
rek Al-Wazir, den hessischen Minis-
ter fir Wirtschaft, Energie, Verkehr
und Wohnen, zum Interview auf der
Bihne.

Die Coronapandemie habe den
Strukturwandel erheblich beschleu-
nigt, betonte der Minister gleich zu
Beginn - ,mit gravierenden Folgen
fur die einzelnen Birgerinnen und
Birger, fir Handel, Gastronomie,
Dienstleistungen”. Dem sei man in
Hessen - auch dank und mit ,Ab in
die Mitte!” - kreativ und innovativ
begegnet. ,Das unterstreicht: Die
Forderung nachhaltiger und resi-
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lienter Stadtentwicklung ist unge-
mein wichtig.”

Erreichen méchte man dies auch
mit einem neuen Angebot des
Landes fir Innenstadte: das am

15. Dezember 2020 gegriindete
,Bundnis fur die Innenstadt” - ,das
ist ein gemeinsames, starkes Netz-
werk von Innenstadt-Akteuren”.

Ziel des Bundnisses sei neben der
Entwicklung eines neuen Forder-
programms auch die eines ,Zu-
kunftsplans Innenstadt” mit Losungs-
ansatzen, Empfehlungen und
Strategien fir die Innenstadt von
morgen.

In 2021 und 2022 hat das Land 27
bzw. 10 Millionen Euro Férdermittel
bereitgestellt, um die Attraktivitat
der Innenstadte zu erhalten, die Aus-
wirkungen der Coronapandemie
abzumildern ,und gleichzeitig
nachhaltig auf strukturelle Heraus-
forderungen zu reagieren”. Man
wolle, so Tarek Al-Wazir weiter, die
Kommunen dabei unterstitzen,
zusammen mit Akteurinnen und
Akteuren vor Ort Lésungsansétze
zu entwickeln und umzusetzen. Bei-
spielhafte Fordergenstande seien
Zwischennutzungen wie Pop-Up-
Stores, temporére Infrastrukturen
oder Mobiliar, innovative Innen-
stadtentwicklungskonzepte und die
Umnutzung von Immobilien.

Auf Tim Frihlings Frage, ob man
denn angesichts dessen ,Ab in die
Mitte!” noch benétige, antwortete
der Minister klar: ,Ja und unbe-
dingt und jetzt erst recht!” Man
brauche kleine Initiativen, bei de-
nen die Menschen im Mittelpunkt
stiinden. ,Ab in die Mitte!” und
die vielen engagierten Menschen
vor Ort generierten zahlreiche
spannende Ideen und Vorschlage
aus ganz Hessen, gaben kreative
Antworten auf aktuelle Fragen und

Aufgabenstellungen der Innenstad-

te und regten dazu an, ganz auBer-

JUBILAUMSPREISVERLEIHUNG IN BEBRA 2022

,Wenn man ein paar Mal dabei war

bei ,Ab in die Mitte

I’ und dann durch

eine hessische Innenstadt |duft, dann
entdeckt man tatsachlich Details und

man denkt: Mome
Ab in die Mitte!™

— Tim Friihling

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

nt mal, das war

MIT MUSIK UND DYNAMIK

TAREK AL-WAZIR, DER HESSISCHE MINISTER FUR
WIRTSCHAFT, ENERGIE, VERKEHR UND WOH-

NEN, EHRTE DIE LANDESSIEGERINNEN. MICHAEL
NUNGASSER VON DER FRANKFURTER ALLGEMEINE
METROPOL STELLTE KONKRETE ,AB IN DIE MIT-

TE!"-PROJEKTE DES JAHRES 2021 VOR (UNTEN).
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JAb in die Mitte!” und die vielen
engagierten Menschen vor Ort
generieren zahlreiche
spannende ldeen und
Vorschlage und geben kreative
Antworten auf aktuelle Fragen
und Autfgabenstellungen.

— Tarek AlI-Wazir

JUBILAUMSPREISVERLEIHUNG IN BEBRA 2022

gewdhnliche und neue Ideen zu
entwickeln und umzusetzen. Kurz:
Ab in die Mitte!” ist immer noch
ein Erfolgsrezept.” Zur Illustration
dieser Aussage présentierte Tarek
Al-Wazir auch das neue ,Ab in die
Mitte!”-Logo.

Nachdem der Minister den Initia-
toren, Sponsoren und Jury-Mitglie-
dern gedankt hatte, schritt er mit
Tim Frihling zur Preisverleihung.
Und die hatte es in sich, wurden in
diesem Jahr doch gleich 18 Pro-
jekte ausgezeichnet und erhielten
einen Forderbescheid.

Freuen durften sich die Akteure und
Konzeptplaner aus Bad Camberg,
Bad Wildungen, Bebra, Blidingen,
Dietzenbach, Frankenberg, Frank-
furt-Briickenviertel, Fulda, Hofheim
am Taunus, Kassel, Kirchhain, Kron-
berg im Taunus, Melsunger Land,
Oberursel, Offenbach, Schwalbach,

Schwalmstadt-Treysa und Sontra
(mit Herleshausen, Nentershausen,
Cornberg und Wildeck).

Mit einem kleinen Sektempfang
samt umfangreichen Grillangebots
im Hinterhof sowie der ausgiebigen
Gelegenheit des Austausches unter-
einander endete schlieBlich die
LAb in die Mitte!”-Jubildumspreis-
verleihung 2022. Zahlreiche Anwe-
sende lieBen es sich dabei nicht
nehmen, vor der im Eingangsbe-
reich postierten Foto-Box zu posie-
ren und damit Erinnerungsstiicke
an einen ereignisreichen Nachmittag
zu schaffen. «

,Das macht Stadt aus, die stadt-
bildende Funktion. Da war immer
etwas von Offenheit und Toleranz.”

— Axel Funke

JAb in die Mitte!”- Partnerschaften

® Hessisches Ministerium fur
Wirtschaft, Energie, Verkehr
und Wohnen

® Fokus Development AG

® REWE Markt GmbH
Region Mitte

* Handelsverband Hessen

e Binding Brauerei AG

¢ SK Standort & Kommune
Beratungs GmbH

® Rinn Beton- und
Natursteine GmbH

¢ Hessischer Stadtetag

® Hessischer Stadte und
Gemeindebund

® Hessischer Industrie- und
Handelskammertag

e Arbeitsgemeinschaft der
Hessischen Handwerks-
kammern

® HA Hessen Agentur

¢ DEHOGA Hessen e. V.

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

® hr4

® Frankfurter Allgemeine
Metropol

e Hessisch-Niedersachsische
Allgemeine



LIEBLINGSMOMENTE

Von Vatikan bis Venus

Ausgewahlte ,Ab in die Mitte!”-
Momente aus 20 Jahren

Naturlich und gerade in einem Jubi-
|&umsjahr erinnert man sich gern
und oft an viele Dinge und Momente
aus der Vergangenheit. Sobald
man darlUber redet (oder schreibt)
fallen einem dann immer noch viel
mehr ein. Kurz: 20 Jahre ,Ab in die
Mitte!” in Hessen - das war insge-
samt schon eine tolle Zeit mit vielen
erinnerungswirdigen Momenten.

Aus unserer Sicht war dabei der Re-
Start nach dem Lockdown unter dem
Motto ,Fir Momente die zdhlen”
etwas ganz Besonderes. Nichts war
damals wie immer - und irgendwie
doch. Eine Riesenbeteiligung am
Wettbewerb mit tollen Ideen und
Projekten, eine digitale Preisverlei-
hung mit rekordverdachtigen ,Ein-
schaltquoten”. Nicht zu vergessen:
die Umsetzungen vor Ort und end-
lich wieder ein persénliches Treffen
bei der ,Ab in die Mitte!”"-Tour. Eine
ganze Perlenkette voller Lieblings-
momente, wenn man so will.

Aber es gab natlrlich auch anderes.
Auf unsere Einladung in der Aus-
gabe Nummer 4 unseres Magazins
.Die Mitte macht's!” erreichten uns
Ruckmeldungen an Erinnerungen
aus ganz Hessen - wie etwa an einen
gemeinsamen Zwiebelkuchen- mit
Volksmusik-Ausklang eines ,Ab in

MOMENTE

EIN BESONDERER ,AB IN DIE MITTE!"-MOMENT
WAR 2004 DER VENUSDURCHLAUF. IN GIESSEN
THEMATISIERT, ZOG DIESER DAMALS MELDUNGEN
BIS NACH CHINA NACH SICH.

die Mitte!”-Tages in Alsfeld in einem
dortigen scheinbar verwunschenen
Kneipenkeller.

Oder eine andere Erinnerung an
ein Projekt in Bad Camberg aus dem
Jahr 2016. Werner Sterkel schrieb
uns: ,Meine schonsten Momente,
an die ich mich gerne erinnere, war
die Aktion ,Lust auf Grin”. Wir in
Bad Camberg legten unseren Markt-
platz in der historischen Altstadt
mit Naturrasen (Rollrasen) aus, so-
dass es ein groBer Spielplatz war.
Dort fanden dann verschiedene
Spiele (Volleyball, Basketball, Tor-
wandschiefBen usw.) statt. Diese
Aktion wurde sehr gut von der
Bevdlkerung, und vor allem der
Jugend angenommen. Wir hatten
aber auch Glick mit dem Wetter.”
Aus Reichelsheim erreichte uns
eine Collage, die uns dariiber
informierte, dass die dortigen acht
.Frauen mittendrin” die Auflésung
ihrer Gruppe bekannt gaben und
nach 40 Jahren symbolisch ihre vio-
letten T-Shirts auszogen. Beendet
ist damit leider auch die erfolg-
reiche RomanTisch-Literaturreihe,
die uns auch zahlreiche ,Ab in die
Mitte!”-Momente bescherte.

Kasekeller und Zirkus

Einige Fotos haben wir auch aus
Gudensberg erhalten. Die Stadt
Gudensberg hatte 2003 und 2011
an ,Ab in die Mitte!” teilgenommen.
Die schonsten ,Ab in die Mitte!”-
Momente 2003 gab es demnach
im Kasekeller sowie beim Zirkus
und 2011 bei dem langen Tag der

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

Museen und einer lokalen Tanz-
gruppe in Aktion. Ebenfalls erinnert
wurde an ein mittelalterliches Event
in der Nahe des Gudensberger
Friedhofs.

Rund um den Erdball ...

Eine besondere Erinnerung an
einen ,Ab in die Mitte!”-Moment,
der streng genommen gar keiner
war, erreichte uns aus der Universi-
tats- und Elisabeth-Stadt Marburg.
Marburg hatte sich seinerzeit bei
LAb in die Mitte!” beworben, gefor-
dert wurde das Projekt allerdings
nicht. Ein Bestandteil des Projektes
wurde damals dennoch umgesetzt:
Es ging darum, Bilder von unter-
schiedlichen Elisabeth-Kirchen zu
sammeln. Die Idee stammte von
Hans Christian Sommer (in Marburg
bekannt als ,HCS"), dem friiheren
Marburger Verkehrsdirektor. Und
dessen Idee trug Friichte - und zog
Kreise um den gesamten Erdball.
Fotos gingen damals reichlich ein,
nicht nur aus Deutschland, sondern
der gesamten Welt - auf der die
dabei entstandene Ausstellung
inzwischen unterwegs ist. Grund-
genug fir den Vatikan, sich fur
Idee und Umsetzung in Marburg zu
bedanken.

... und bis nach China

Ein ,Ab in die Mitte!"-Moment, der
Kreise sogar bis in den Weltraum
zog, war der Venusdurchlauf 2004.
In GieBen thematisiert, meldete
sich der Planet dort damals selbst
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LIEBLINGSMOMENTE

MOMENTE
IM FOKUS: DIE VENUS, DIE LIEBE UND NICHT ZULETZT EIN
4SCHALTER FUR LIEBESANGELEGENHEITEN".

MOMENTE

ES KONNTEN LIEBESGEDICHTE UND LIEBESSTANDCHEN IN
AUFTRAG GEGEBEN, EIN LIEBESSPARBUCH ANGELEGT ODER
EIN PICKNICK FUR ZWEI ARRANGIERT WERDEN.

zu Wort: ,Ich, Venus, zweiter Planet
des Sonnensystems und Géttin der
Liebe, habe am 8. Juni 2004 den
Blick von der Erde auf die Sonne
verstellt.”

Venus, Liebe und ein ,Schalter fur
Liebesangelegenheiten” zog
damals Meldungen bis nach China
nach sich, konnten dort doch Liebes-
gedichte und Liebesstdndchen

in Auftrag gegeben werden, ein
Liebessparbuch angelegt oder ein

Picknick fir Zwei arrangiert werden.

Sammeln wir nun weiter Momente
rund um ,Ab in die Mitte!”, be-
stimmt kommen in den nachsten
Jahren weitere hinzu (der nachste
Venusdurchlauf ist Gbrigen 2125). »
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ZUKUNFTSKONGRESS

Die Stadt der Zukunft ist
grun und lebenswert

Erster Zukunftskongress des Landes Hessen

Unter dem Titel ,Die Stadt der
Zukunft ist griin und lebenswert.”
fand am 14.10.2022 der erste
Zukunftskongress statt, zu dem
das Hessische Ministerium fiir
Wirtschaft, Energie, Verkehr und

Wohnen nach Hanau geladen hatte.

Rund 220 Teilnehmende aus zahl-
reichen Kommunen, der Privatwirt-
schaft, der Zivilgesellschaft sowie
der Verwaltung diskutierten bei
der eintdgigen Veranstaltung die
Zukunft der Stadte und die Frage,
wie das Ziel lebenswerter Stadte
erreicht werden kann.

zukunfts
kongress
hessen

Barbara Scherle, Moderatorin und
Journalistin, eréffnete den Kongress-
tag in einem gemeinsamen Begri-
Bungsgesprach mit Karin Jasch, Re-
feratsleiterin Stadtebau und Stadte-
bauférderung im Hessischen Minis-
terium fir Wirtschaft, Energie,
Verkehr und Wohnen und Initiatorin
des Zukunftskongresses sowie
Martin Bieberle, Stadtentwickler der
Stadt Hanau.

Karin Jasch betonte, wie sehr sie
sich freue, zahlreiche bekannte und
viele neue Gesichter begriiBen zu
konnen. Sie unterstrich ihren Wunsch
als Gastgeberin, dass der Kongress
mit einem positiven Blick in die
Zukunft Mut und SpalB machen solle.
Martin Bieberle stellte Hanau als
.die kleinste GroBstadt Hessens"
vor, in welcher in den letzten Jahren
zwei GroBprojekte umgesetzt
worden sind. Durch diese Projekte
ist die Einwohnerzahl Hanaus seit
2007 steigend.

Eine Perspektive aus Sicht einer
jungen Generation stellte Rebecca
Freitag, Zukunftsarchitektin und
Klimaaktivistin aus Berlin, vor.

Ihr Vortrag beschéftigte sich mit
aktuellen Trends und ihrer Zeit als
UN-Jugenddelegierte. Rebecca
Freitag fihrte in ihrem Vortrag mehr-
ere personliche Erfahrungen an, die
sie dazu leiteten, ihr persdnliches
Leben nachhaltiger zu gestalten
und auch politisch aktiv zu werden.
Christiane Varga ist Trend- und
Zukunftsforscherin in Wien und
berichtete aus einer Forscherinnen-

perspektive von einer facettenrei-
chen Stadt der Zukunft und der
Individualitat, die mit einer vitalen
Stadt der Zukunft einhergehe.

An der Podiumsdiskussion nahmen
Rebecca Freitag und Christiane
Varga neben dem Minister des
Hessischen Ministeriums far Wirt-
schaft, Energie, Verkehr und Woh-
nen, Tarek Al-Wazir, Frauke Burg-
dorff, Stadtbauratin in Aachen, Claus
Kaminsky, Oberbirgermeister der
Stadt Hanau, Patrick Kunkel, Birger-
meister der Stadt Eltville und

Prof. Dr. Constanze Petrow, Land-
schafts- und Freiraumforscherin an
der Uni Geisenheim teil.

Frauke Burgdorff fihrte an, dass
eine Gemeinwohlorientierung des
Grundbesitzes von 30 - 40 Prozent
so organisiert sein misse, dass lo-
kal statt international Profite erwirt-
schaftet werden. Gleichwohl glaube
sie an eine europaische Stadt im
Sinne der Leipzig-Charta und sei
Uberzeugt, dass Birgerinnen und
Blrger auBerhalb der politischen
Flhrungsparteien an schwierigen
Entscheidungen beteiligt werden
sollten. Dabei seien einstimmige
Entscheidungen die wichtigsten.
Claus Kaminsky betonte, dass es fur
jeden Kommunalvertreter und jede
Kommunalvertreterin wichtig sei,
eine eigene Haltung zur Bedeutung
von Gemeinwohl zu entwickeln.
Veranderungen wiirden immer
durch heftige Diskussionen beglei-
tet werden, die das Wesen der
Demokratie widerspiegeln. Die zu-
kinftige Entwicklung einer Stadt sei
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Diskussionsrunde mit:

demnach wichtiger als die Aufsum-
mierung der Einzelinteressen.
Auch Tarek Al-Wazir betonte, dass
am Ende eines Prozesses stets
Entscheidungen getroffen werden
mussen und dass es die Aufgabe
der zustandigen Behérden sei,
einen Kompromiss der Interessen
im Sinne der positiven Entwicklung
einer Stadt zu schlieBen. Zudem
betonte er die Wichtigkeit, von An-
fang an einen holistischen Blick aus
der Perspektive der Nutzenden zu
werfen, um spéatere Fehlplanungen
zu vermeiden. Konflikte wiirden
am besten durch Kommunikation
geldst und er rate den Planenden
und Umsetzenden, hin und wieder
Erfahrungen durch Erproben zu
tatigen, auch wenn diese nicht die
erwinschte Wirkung zeigten.

Auch Rebecca Freitag betonte, wie
wichtig ein ,Try and Error” Mindset
sei und dass die Politik hdufiger wie
ein dynamisches Start-Up agieren
musse.

Vor allem die Themen Mobilitats-
wende und Klimawandel seien flr
Prof. Dr. Constanze Petrow zentral.
Der Wandel sei mittlerweile in allen
gesellschaftlichen Bereichen ange-
kommen, weshalb es wichtig ware,
die Krisen als Chance zu sehen und
die Gesellschaft daran teilhaben zu
lassen. Vor allem jiingere Generatio-
nen mussten in Gremien aufgenom-
men werden.

Patrick Kunkel berichtet, dass Kom-
munen seit 2015/16 dauerhaft im
Krisenmodus seien und daher aner-
kannt werden musse, dass Kom-
munen als erste Ebene des Staates
besser eingebunden werden sollten.
Ebenso betonte er, wie wichtig es
sei, Jugendliche in die Prozesse
einzubinden und zu sie zur Teilhabe
zu ermutigen.

Aus Sicht einer Forscherin berichtete
Christiane Varga, dass das Auslésen
von Angsten durch Krisen aner-
kannt werden musse, gleichzeitig
aber auch Angebote bereitge-
stellt werden sollten, den Wandel

ZUKUNFTSKONGRESS

AN DER PODIUMSDISKUSSION NAHMEN REBECCA
FREITAG UND CHRISTIANE VARGA NEBEN DEM
MINISTER DES HESSISCHEN MINISTERIUMS FUR
WIRTSCHAFT, ENERGIE, VERKEHR UND WOHNEN,
TAREK AL-WAZIR, FRAUKE BURGDORFF, STADTBAU-
RATIN IN AACHEN, CLAUS KAMINSKY, OBERBUR-
GERMEISTER DER STADT HANAU, PATRICK KUNKEL,
BURGERMEISTER DER STADT ELTVILLE UND PROF.
DR. CONSTANZE PETROW, LANDSCHAFTSUND FREI-
RAUMFORSCHERIN AN DER UNI GEISENHEIM TEIL.

mitzugestalten. Es sei wichtig, die
Menschen vor Ort und ihre Bedrf-
nisse zu erfragen, um zukunftsféhige
Planung umzusetzen.

Mit einem breitgefdcherten Exkur-
sionsprogramm am Nachmittag
wurde der erste Zukunftskongress
des Landes Hessen abgeschlossen.
Die Teilnehmenden konnten sich
hier im Austausch mit den Akteuren
vor Ort ein praxisnahes Bild von
Projekten in Hanau und Bruchkébel
verschaffen. »

Hessisches Ministerium fur Wirtschaft,
Energie, Verkehr und Wohnen

MEINE STADT,

MEIN

SPIELFELD!

AUSSCHREIBUNG

WETTBEWERB 2023

AB IN DIE

s MITTE!




MEINE STADT,

MEIN

SPIELFELD!

Als Initiatorinnen und Initiatoren von ,Ab in die Mitte!
Die Innenstadt-Offensive Hessen” unterstitzen wir die
hessischen Kommunen, privaten Initiativen, Biirge-
rinnen und Birger dabei, Ideen umzusetzen, die ihre
Innenstadt oder den Ortskern voranbringen. In diesem
LAb in die Mitte!”-Jahr wollen wir gemeinsam
mit lhnen die Innenstadte zu lhrem Spiel-
feld machen.

Denken Sie auch an ein gutes Stadtklima, an
Grin und Wasser, wenn Sie Projektideen
entwickeln. Probieren Sie Neues aus an
besonderen Platzen, erfinden Sie lhre
Innenstadt neu fir Lebensqualitét,
Freude und Begegnung. Haben Sie
Spal an und in lhrer Innenstadt.

Welche Mdglichkeiten bietet das
Spielfeld Innenstadt? Das Spielfeld
ist der Raum ganz verschiedener
Moglichkeiten. Er variiert in GréBe
und Form je nach Spiel oder
Sportart, je nach Nutzung - fir die
Stadt ist da z. B. der Marktplatz vor
Ort mit stationarem Handel, aber
es gibt auch Wohlfiihloasen, Rdume
fur Kultur und Bildung.

AB IN DIE

MITTE!

Nutzen Sie die Spielrdume lhrer
Innenstadt als Freiraum und als
Spielfeld und zeigen Sie, was lhr
Team leisten kann: Yoga im Park,
Picknick auf dem Kinderspielplatz,
Tanztee auf dem Supermarktparkplatz
oder Barockkonzert in der Tiefgarage -
lhre Stadt ist Ihr Spielfeld - und das in mehr das sind nur einige von vielen Méglichkeiten.
als im sportlichen Sinne. Nutzen Sie die Spiel-
raume, die lhre Innenstadt lhnen bietet, fur lhre Ideen.
Es geht um Bewegung und es geht ums Einkaufen und
GenieBen. Oder auch mal ,StraBenkino”, einfach nur
dasitzen und zusehen. Es geht auch um das sportliche
Miteinander, um Ideen und Konzepte, die ein ,faires
Spielfeld” ausmachen.

PREIS-

AUSSCHREIBUNG

VERLEIHUNG
MAI 2023

WETTBEWERB 2023

Unterlagen anfordern
Geschéftsstelle

LAb in die Mitte!”:
IMORDE Projekt- &
Kulturberatung GmbH
0251 -52093-0
info@imorde.de

Fragen beantworten
Beantworten Sie einige

ten Projekt und kalku-
lieren Sie die Kosten.
Fligen Sie einige Fotos
bei. Zeigen Sie der
Jury, wer hinter
der Projektidee
steht und wie
Ihr Projekt
lhre Innen-
stadt starkt.

Ilhre Ideen und Ansatze wollen wir kennen-
lernen, auszeichnen und mit bis zu 25.000
Euro Preisgeld ausstatten.

Zeigen Sie uns lhre kreativen Ideen fir Ihr
.Spielfeld Innenstadt”. Zeigen Sie uns lhr
Team und lhren Teamgeist fur Projekte und
Aktionen, die lhre Innenstadte beleben und
erlebbar machen.

In nur drei Schritten sind
Sie gemeinsam mit lhrer
Kommune dabei!

Fragen zu Ihrem geplan-

Zeigen Sie mit einem
Kurzvideo (max. 90
Sekunden und gerne
per Smartphone),
warum gerade lhr

Team mit lhrem Projekt

Landessieger 2023
werden soll.

Bewerbung einreichen
Reichen Sie rechtzeitig
die Bewerbungsunter-
lagen per E-Mail ein.

Einsendeschluss ist der

14.02.2023




SPIELANLEITUNG

WAS IST ZU TUN?

ZUKUNFTSKONGRESS

Klimakontingent 2022 -
Verleihung der Urkunden

Bitte beantworten Sie unsere nach-
folgenden Fragen kurz und knapp
(max. 4.500 Zeichen, ca. 1 bis 1 2
Seiten).

Wie heiB3t lhr Projekt, lhre Aktion?
Worum geht es?
Hier steht der Name oder der Titel

fur die Aktion oder die Veranstaltung.

Wer oder welches Team steht fiir
das Projekt oder die Aktion? Wer
steht hinter der Idee?

Initiatoren, ldeengeber und insbe-
sondere auch diejenigen, die das
Projekt an den Start bringen und
durchfihren, sind gefragt.

Wie funktionieren das Projekt oder
die Aktion und wie wird die Innen-
stadt unterstitzt?

Wer ist die Zielgruppe? Wer profi-
tiert von der Idee?

Beschreiben Sie kurz, wie das Projekt
funktioniert, fir wen es da ist und
was das Ziel ist.

Was passiert mit dem Projekt im
nachsten Jahr oder in den nachsten
Jahren?

Wie kann es weitergehen, was
passiert dann, wenn 2023 vorbei ist?
Lebt die Aktion weiter? Was bleibt?

FokusDevel t Handelsverband i
‘ko usDevelopmen REWE tl Hzgs:n““ an
A (4

HSG B, %g m e

UND GEMEINDEBUND

Welche Kosten entstehen und wie
gliedern die sich auf (bitte auf den
méglichen Zeitraum Juli bis Oktober
beziehen)?

Kurz und knapp.

Wofiir wird das Preisgeld
gebraucht?

Zum Betrieb, fir die Ausstattung, zur
Begleitung und Betreuung?

lhr Video - Ihre Stadt und lhr Spiel-
feld: Das wollen wir gerne sehen!
Machen Sie ein kurzes Video zu
Ihrem Projekt, nicht langer als 90
Sekunden.

Als Selfie mit dem Handy, als
Street-Dokumentation - oder was
immer lhnen dazu einfallt.

Nicht der Aufwand ist entscheidend,
sondern lhre Spontanitat und lhre
Nahe zu den Menschen.

Wichtig: Haben alle Gefilmten ihr
Einverstandnis zur Veréffentlichung
gegeben?

Prima. Wir freuen uns auf |hr Werk.
Die Videos werden wir voraussicht-
lich auch bei der groBen ,Ab in die
Mitte!”-Preisverleihung im Mai 2023
zeigen.

HESSEN

P %m  Hessisches Ministerium
- -, .
— Jam flir Wirtschaft, Energie,
——

Verkehr und Wohnen

HHHH

Arbeitsgemeinschaft der

Wie geht es dann weiter?

Eine Jury bewertet |hre eingereichten
Ideen, Projekte und Umsetzungen,
trifft eine Auswahl von Projekten, die
eine finanzielle Unterstitzung
erhalten kdnnen und sollen. Fiir [hr
Projekt kénnen Sie ein Preisgeld von
bis zu 25.000 Euro erhalten.

Die Preistragerinnen und Preistréager
werden voraussichtlich im Mai 2023
bekanntgegeben.

Wir planen eine Preisverleihung, ein
Treffen oder einen Erfahrungsaus-
tausch, bei dem sich die ganze ,Ab
in die Mitte!”-Familie treffen wird.
Hierzu werden alle Bewerberinnen
und Bewerber eingeladen.

NOCH
FRAGEN?

Rufen Sie unsere Geschaftsstelle
LAb in die Mitte!” Hessen an unter
0251 - 52093-0 oder schicken Sie
eine E-Mail an info@imorde.de.
Wir freuen uns auf lhren Wettbe-
werbsbeitrag zu ,Ab in die Mitte! -
Meine Stadt, mein Spielfeld!”

Hessischen Handwerkskammern

Franffurter Mlgemeine

Medienpartner: ] METROPOL

STANDORT IRINNI 85
KOMMUNE oen nirg HESSISCHER
macht ein guter Stein STADTETAG
B Hessen 31 DEHOGA
HA Hessen Agentur GmbH ﬂ HESSEN

Die Urkunden des Hessischen Klimakontingents wurden
im Rahmen des Zukunftskongresses in Hessen am

14. Oktober 2022 durch den Hessischen Minister fiir
Wirtschaft, Energie, Verkehr und Wohnen, Tarek Al-Wazir,
an folgende Kommunen lbergeben:

Weitere Informationen zum Klimakontingent erhalten Sie
unter: www.nachhaltige-stadtentwicklung-hessen.de

Bad Arolsen, Bad Salzschlirf, Bad Sooden-Allendor,
Birstadt, Darmstadt, Eschwege, Frankenberg (Eder),
Frankfurt am Main, Fronhausen, Gief3en, GroBBalmerode,
Hanau (2x), Homberg (Efze), Kassel, Marburg (Lahn),
Oestrich-Winkel, Rotenburg an der Fulda, Riidesheim
am Rhein, Schlichtern, Sontra, Steinbach (Taunus),
Wachtersbach, Wetzlar.




Dies ist mein

Meix Lichlingsladen

2023 in Hessen,

...............................................................................................................

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Meine Kontaktdaten :

MName:

Telefan: eeerrererermme

EMail: i

Die Kontaktdaten meines Lieblingsiaden

Name

Website

Fokus Development sl parner

1
v

Fragen und Antworten:

0251 -52093-18

Sie haben es in der Hand:

Nominieren Sie lhr LieblingsLaden in Hessen 2023/

suchen Sie lhr UeblingsLladen

on und mot ran Sip die
er [hres Lieblingsladen
mitzumachen
3 Fullen Sie diese Datei digital aus und speichern Sie das
Formular ab {ais POF oder Word-Datei}l
4 Mallen Sle diese Antwortkarte
eff: Mein Lieblingsladenlokal 2023} an
5 ternativ kinnen Sie uns die Antwy er Post
nden

MEIN LIEBLINGSLADENLOKAL

Mehr als ein Save the Date:
Mein LieblingsLaden

Auch fur 2023 ist eine Auflage des von der
Fokus Development AG gestifteten Wettbewerbs
,Mein LieblingsLadenlokal” geplant.

Auch der neue Wettbewerb richtet
sich wieder an Handler, Gastrono-
minnen und Dienstleister, die ein
Ladenlokal oder einen Gastronomie-
betrieb betreiben. Ausgezeichnet
werden sollen originelle Laden-
konzepte, besonderer Service,
innovative sowie originelle [deen
und Lésungen. Die Bewerbungs-
frist, stand sie anfangs noch in den
Sternen, so ist doch der Valentins-
tag (14. Februar 2023) pradestiniert
fur Ihren Lieblingsladen. Sicher war
und ist aber, dass die Preise mit
jeweils 1.000 Euro dotiert sind.
Zunachst aber zum Inhalt: Gesucht
werden engagierte Kaufleute in
Hessen, die den Mut haben, etwas
Neues auszuprobieren oder ein
traditionelles Geschéft erfolgreich
und beispielgebend weiterzufiihren.
Kundinnen und Kunden nominieren
im Rahmen dieses besonderen
Wettbewerbs Geschaftsinhaber, die
regionale oder auBergewdhnliche
Produkte anbieten und mit ihrem
Angebot Verantwortung tber-
nehmen, sodass das Einkaufen im
Ortskern Giberhaupt noch moglich
ist - oder insgesamt einen beson-
deren Beitrag zum Leben in lhrem
Quartier leisten.

Wurde eine innovative Geschéfts-
idee in lhrem Geschéftszentrum
realisiert, die neuen Schwung und
Vitalitét in die Stadt gebracht hat?

Kennen Sie solche Ladeninhaber,
Gastronomen oder Dienstleister, der
oder die sich um Kommunikation
und Nachbarschaft kimmert und
einen wichtigen Beitrag fir das
Wohlfuhlklima in den hessischen
Innenstadten leistet? Gibt es den
Buchladen, die Kaffeerosterei oder
den Herrenausstatter, der die be-
sondere Atmosphére in lhrer Stadt
ausmacht und der Kundinnen und
Besucher in die Innenstadt lockt?
Diesen Hinweis wollen wir fur den
LAb in die Mitte!“-Sonderpreis ha-
ben, fir DAS LieblingsLadenlokal in
Hessen fir das Jahr 2023.

Suchen Sie schon jetzt Ihr Lieblings-
Ladenlokal aus und fordern Sie
unverbindlich das Formular an. Sei
es per Mail oder App (in Vorberei-

/X

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

tung) oder per Post, wir nehmen Sie
in den Verteiler auf und informieren
Sie Uber den ,Startschuss” und das
Vorgehen.

Sie kédnnen sich nicht entscheiden?
Macht nichts. Vielleicht haben Sie ja
einen Lieblingsschuhladen, einen
Lieblingsbuchladen und ein Lieb-
lings-Café.

Und jetzt kann es losgehen: Melden
Sie ganz schnell Ihr LieblingsLaden-
lokal bei uns an. Nominierungen
(auch jetzt schon, keine geht ver-
loren) an info@imorde.de (Betreff:
Mein LieblingsLadenlokal 2023)
alternativ auch per Post:

IMORDE Projekt- & Kulturberatung
GmbH, Schorlemerstral3e 4, 48143
Minster. =
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+AB IN DIE MITTE!"-TOUR 2022

Gemeinsam unterwegs -
+Ab in die Mitte!” auf Tour

,Gemeinsam gewinnt!” lautete das Motto von ,Ab in die
Mitte! Die Innenstadt-Offensive Hessen” im Jahr 2022.
,Gemeinsam unterwegs” auf Bustour durch Hessen war
am 7.und 8. September eine etwa 20-képfige Delegation
von Initiatoren und Sponsoren, um sich sechs ausge-
wahlte ,Ab in die Mitte!”-Projekte des Jahres live und
vor Ort anzuschauen.

Den Auftakt bildete das Projekt wochen zahlreiche Veranstaltungen  Dietzenbach?” oder ,Energieeffizienz
,Gemeinsam machen wir Dietzen- zum Thema ,Klima und Energie” in Unternehmen” hatte beispiels-
bach klimafit!”. Dietzenbachs Biirger-  stattgefunden. Neben Diskussionen  weise der Regionalverband Frank-
meister Dr. Dieter Lang und Projekt-  zu den Themen ,Klimawandel und  furtRheinMain seine Ausstellung
leiterin Sigita Urdze empfingen die  Klimaschutz - Wie sieht’s aus in .Klima braucht Energie” gezeigt.
Reisegruppe auf dem Open-Air-
Gelande am Waldschwimmbad.
Hier war wenige Tage zuvor ein
.Markt der Méglichkeiten” veranstal-
tet worden, in dessen Zuge auch
der Film ,Immer noch eine unbe-
queme Wahrheit” des friheren
US-amerikanischen Vizeprasidenten
Al Gore gezeigt wurde. Dr. Lang
und Sigita Urdze berichteten aber
auch vom anschlieBenden bunten
Programm mit Préasentationen,

’ e ST e Podiumsdiskussionen und Musik.
L] — g ' AnschlieBend zogen Gastgeber-
: innen und Delegation gemeinsam
zum Dietzenbacher Capitol (Theater
und Kino) um. Hier hatten in den Vor-

ON TOUR - DIETZENBACH

ZU KALTGETRANKEN UND POPCORN SCHAUTE DIE
DELEGATION IM CAPITOL NOCH EINMAL DAS
BEWERBUNGSVIDEO DES SIEGREICHEN DIETZEN-
BACHER ,AB IN DIE MITTE!"-ANTRAGES.
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,AB IN DIE MITTE!"-TOUR 2022

Zu Kaltgetrénken und Popcorn zeigte
Sigita Urdze abschlieBend noch
einmal das Bewerbungsvideo des
siegreichen Dietzenbacher ,Ab in
die Mitte!"-Antrages.

Offener Ort und
«Spass uff de Gass”

Weiter ging die Reise fir die ,Ab

in die Mitte!”-Delegation nach
Offenbach, wo sie von Projektleiter
Jan Lotter auf der ,Rathaus Plaza”
empfangen wurde. Unter dem
Projekttitel ,UND | Ein offener Ort
fur eine offene Stadt” hatten Lotter
und seine Mitstreiterinnen hier in
den vergangenen acht Wochen
das Herz der Stadt zum Pulsieren
gebracht - mit einem Mix aus inter-
nationalen und regionalen merkan-
tilen und kulturellen Angeboten:
Essen und Trinken, Handwerk, Texti-
lien, Musik, Performance, Literatur,
Kultur und Wissenstransfer.

In der UND-Zentrale, dem ,Wohn-
zimmer”, lieBen sich die Initiatoren
und Sponsoren detailliert vom
Projekt berichten: Von der UND-
Kiiche, dem gastronomischen Motor
des Projekts, tber den UND-Laden
mit seinen regionalen und interna-
tionalen Produkten aus aller Welt
sowie dem UND-Kiosk mit seinem
ausgewahlten Angeboten an
SiBigkeiten, Erfrischungen, Snacks
und Getranken bis hin zur UND-
Jukebox, die das abendliche Publi-
kum Gber Wochen in rhythmische
Bewegung versetzt hatte.

Beeindruckt reiste die Delegation
anschlieBend nach Biidingen weiter,
wo sie von Projektleiter Rene Rau
und Antragsteller Dieter Egner
begriBt wurde. ,Gemeinsam Spass
uff de Gass”, so der Titel des sieg-
reichen Budinger Projektes, hatte
zum Ziel, wieder Freude, Lebens-
qualitdt und Begegnung in die
Stadt zu bringen, nachdem diese
2021 nicht allein von der Pandemie,
sondern auch einem Rekordhoch-
wasser gebeutelt worden war.
Gemeinsam mit regionalen Kiinst-
lerinnen, Musikern, Theatergruppen
und anderen Kulturtreibenden sollte

,AB IN DIE MITTE!"-TOUR 2022

die Budinger Innenstadt wieder
nachhaltig belebt werden.

Das erfolgreiche Programm hatte
die KulturWerkStadt Bidingen in
enger Kooperation mit der Stadt-
verwaltung, dem Gewerbeverein,
diversen Gastronominnen, dem
Kulturverein sowie der Migrations-
Organisation ,Helping Hands" ent-
wickelt, ausgearbeitet und durch-
gefihrt. Rau und Egner berichteten,
dass dabei auch neue Allianzen
und Blndnisse zwischen den betei-
ligten Akteuren entstanden seien.

ON TOUR - BUDINGEN

,GEMEINSAM SPASS UFF DE GASS" LAUTETE DER
TITEL DES SIEGREICHEN BUDINGER PROJEKTES, DAS
ZUM ZIEL HATTE, WIEDER FREUDE, LEBENSQUALITAT
UND BEGEGNUNG IN DIE STADT ZU BRINGEN.

™,

ON TOUR - OFFENBACH

IN OFFENBACH EMPFING JAN LOTTER DIE GRUPPE
(OBEN), DIE SICH ANSCHLIESSEND EN DETAIL
VOM PROJEKT BERICHTEN LIESS (UNTEN).
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ON TOUR - FULDA

IN FULDA WAR DIE MOTIVATION SPURBAR,

DIE INNENSTADT ZU EINEM ORT ZU MACHEN,
DER KREATIVE LADENGESCHAFTE UND MOGLICH-
KEITEN DER BEGEGNUNG BIETET.

1f'.ﬂ

,AB IN DIE MITTE!"-TOUR 2022

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

Generationenwechsel und
«Following the Sun”

Weiter ging es fir die Reisegruppe
am kommenden Morgen in der
LéherstralBe in Fulda. Die dort
beheimatete IG LoherstraBBe hatte
gemeinsam mit der Stadt das
siegreiche Projekt ,Gemeinsam
gewinnt!” auf den Weg gebracht.
Projektleiter Thorsten Mager erlau-
terte, dass die Koordination zwar
bei der IG LéherstraBBe und dem
Amt fur Stadtmarketing gelegen
habe, die Vernetzung des Projektes
allerdings weitaus umfangreicher
gewesen sei. Neben diversen
Einzelhandlern und Gastronomen
seien dies vor allem junge Initiativen
gewesen, die sich vorwiegend mit
der sozialen und dkologischen Ge-
staltung der Zukunft beschéftigten.
Im Rahmen der Projektwochen sei
viel und intensiv Gber das Thema
Generationenwechsel - sowohl im
Sinne der Nachfolge im Einzelhandel
als auch in Sinne der Forderung
der jungen Generation fur eine
zukunftsweisende Stadt - informiert
und diskutiert worden. Deutlich sei
dabei geworden, wie grof3 die
Motivation vor Ort sei, Fuldas Innen-
stadt zu einem griineren Ort zu
machen, der neben kreativen Laden-
geschéaften vor allem auch Méglich-
keiten der Begegnung biete.

.Following the Sun” hiel3 es dann
bei der anschlieBenden Station
Schwalbach am Taunus. Birger-
meister Alexander Immisch und
Projektleiter Thomas Klinger emp-
fingen die ,Ab in die Mitte!“-Dele-
gation im Rathaus und berichteten
von Entstehung und erfolgreichem
Ablauf des Projektes. Die grund-
satzliche Idee sei im Kinder- und
Jugendparlament der Stadt ent-
standen, berichtete Nadine Desoi
vom stadtischen Jugendamt. Poli-
tische Kernpunkte der Forderung:
Einerseits eine tiefgreifend neue
Sichtweise auf Nachhaltigkeit im
tédglichen Handeln zu entwickeln -
und andererseits: glnstigeres Eis
fur Kinder und Jugendliche in
Schwalbach.Die Attraktivitat eines
Innenstadtkerns, so der Blrger-
meister weiter, stehe und falle mit
der Aufenthaltsqualitat. Das Schwal-
bacher Einkaufszentrum, in dem
auch das Rathaus angesiedelt ist,
sei flankiert von Griin- und Freifla-
chen. Genau diesen Wohlfuhlfaktor
habe man sich zunutze gemacht,
um Uber die Sommermonate ein
Aktionsevent mit Kunst- und Kultur-
charakter auszurichten. Auch die
aktive Einbeziehung des Einzel-
handels habe dabei im Fokus der
Bemiihungen gestanden.

,AB IN DIE MITTE!"-TOUR 2022

—
=
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ON TOUR - SCHWALBACH AM TAUNUS
IN SCHWALBACH AM TAUNUS EMPFINGEN
BURGERMEISTER ALEXANDER IMMISCH
UND PROJEKTLEITER THOMAS KLINGER DIE
,AB IN DIE MITTE!"-DELEGATION

IM RATHAUS.
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Lebensfreude
in Sachsenhausen

Die letzte Etappe der zweitdgigen
Rundreise fiihrte nach Frankfurt-
Sachsenhausen zum dortigen Pro-
jekt ,Lebensfreude Briickenviertel”.
Einst ein Kleinblirger- und Arbeiter-
viertel am Rande Sachsenhausens,
liegt das Brlckenviertel heute im
Herzen des Stadtteils und gilt als
Frankfurts Kreativviertel. Uber 70
ansassige Einzelhandlerinnen und
-handler, Restaurants und Cafés,
Mode-, Design- und Kunstldden
pragen das Viertel und bereichern
die Stadt - jedenfalls zu normalen
Zeiten. Coronabedingt sei es in den

ON TOUR - FRANKFURT-SACHSENHAUSEN
DAS BRUCKENVIERTEL GILT ALS FRANKFURTS KREATIVVIERTEL - MIT
RESTAURANTS UND CAFES, MODE-, DESIGN- UND KUNSTLADEN.
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vergangenen zwei Jahren leider
stiller und stiller im Viertel geworden,
erlduterte Projektinitiator Josef
Grunenberg vom Gewerbeverein
Briickenviertel.

In den Aktionswochen sei es gelun-
gen, wieder mehr Lebensfreude

zu wecken. Man sei mit den Shops
und dem Handwerk vor die Laden-
tlren gegangen und habe sich den
Menschen gezeigt. Die Besuche-
rinnen und Besucher seien dabei

in Erlebniswelten besonderer Art
eingetaucht, nahmen aber auch an
Workshops und Fihrungen teil, die
wochentags stattgefunden hatten.
Highlight sei schlieBlich ein StraBen-
fest mit Musik, Kulinarik und Aktio-

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

nen wie Modenschauen und nicht
zuletzt verldngerten Offnungszeiten
gewesen.

Beeindruckt vom Rundgang durchs
Brickenviertel und einer kleinen
Ebbelwoi-Probe machte sich die
Delegation anschlieBend auf den
Weg zurlick zum Wiesbadener
Hauptbahnhof, wo die ,Ab in die
Mitte!”-Tour 2022 ihr Ende fand.
DieTeilnehmenden nutzten dabei -
wie bereits wihrend der gesamten
Rundreise - die Méglichkeit des
Austauschs und der kollegialen
Fachsimpelei im Bus ausgiebig. =
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IMPULSE DER JURY

+Ab in die Mitte!”-
Ein Experimentierfeld fiir
Innovation und

neue Bu

Text: Univ.-Prof. i. R. Dr. Christian Kopetzki

1. Daueraufgabe
Zentrenentwicklung

Innenstadte und Stadtteilzentren waren und sind réum-
liche Konzentrationen von Arbeitsplatzen, vorwiegend
im Bereich von Handel und &ffentlichen wie privaten
Dienstleistungen. Die Dynamik dieser Wirtschaftszweige
hatte immer wieder Schibe struktureller Veranderungen
und Anpassungsprozesse zur Folge, die sich auch in
einem standigen Wandel des Erscheinungsbildes, der
okonomischen Bedeutung, und des sozialen Gebrauchs
niederschlugen. Das trifft seit Ausbruch der Corona-
pandemie Anfang 2020 in besonderer Weise zu, die
den ohnehin laufenden Strukturwandel wie ein Brand-
beschleuniger anheizte - mit heute noch nicht abseh-
baren okonomischen, sozialen und auch stadtebau-
lichen Folgen.

Spatestens seit dem 1971 gestarteten Stadterneue-
rungsgesetz und seinem Uber die Jahre ausdifferen-
zierten Forderprogramm war der Gebietstyp Innenstadt
und Stadtteilzentrum ein herausgehobener Anlass fur
offentlich initiiertes und unterstitztes Handeln privater
Investoren. Trotz mancher berechtigter Kritik an den
Ergebnissen dieser 6ffentlich-privaten Kraftanstren-
gungen war dieses Engagement im Gro3en und Ganzen
eine Erfolgsgeschichte. Gleichwohl hinterlie3 der
forcierte Strukturwandel, insbesondere im Handels-
bereich, immer wieder und immer mehr Licken im
stadtischen Gewebe. Betroffen waren vor allem die
Stadte oder Stadtteile, die im Zuge von Konzentrations-
und Umverteilungsprozessen immer mehr ins Abseits
gerieten. Dazu gehdrten nicht nur historisch gepragte
Zentren von Klein- und Mittelstéddten im léandlichen

ndnisse

Raum, sondern auch vernachlassigte Bereiche von
Mittel- und Oberzentren. Nicht selten waren Stadte
selber maf3geblich am Niedergang gerade von
Handelseinrichtungen in ihren zentralen Lagen betei-
ligt, indem sie moderne, groBmaBstabliche Einzel-
handelsstandorte in peripheren Lagen schufen und
sich auf diese Weise selber Konkurrenz machten.

2. Genese des Landeswettbewerbs
+Ab in die Mitte!”

Dies war 1999 die Geburtsstunde einer Serie von ex-
perimentellen, niedrigschwelligen Landesprogrammen
unter dem Motto ,Ab in die Mitte!”, zundchst in NRW,
dem im Laufe der néchsten Jahre weitere Bundeslander
folgten. Auf dem Héhepunkt 2016 waren Berlin, Hessen,
Niedersachsen, Sachsen, dazu Bayern mit einer dhn-
lichen Initiative beteiligt. Mittlerweile wird das Fahnchen
nur noch in Hessen, Berlin und Sachsen hochgehalten.
Trotz ahnlichem Namen waren die Landesprogramme
zwar in ihrer Zielrichtung, némlich der Revitalisierung
von Stadtmitten und Stadtteilzentren, einig, verfolgten
dieses Ziel aber mit teilweise unterschiedlichen Spiel-
regeln. Vereinfacht gesagt: die Eingriffstiefe staatlicher
Regulierung, und auch die Héhe der eingesetzten
finanziellen Mittel variierten stark. Gemeinsam war allen
Programmen die Partnerschaft mit privaten Férderern
und Sponsoren, sowie die Beteiligung von Verbanden,
wie Stadtetag, Stadte- und Gemeindebund, Hand-
werkskammer, Einzelhandelsverband, Hotel- und Gast-
stattenverband, u.a.m., sowie Medienvertretern.
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3. Ziele und Rahmenbedingungen
in Hessen

Im Folgenden wird die Entwicklung der Initiative in
Hessen skizziert, die 2002 begann und kontinuierlich
seit mittlerweile 20 Jahren existiert. Getragen vom Mi-
nisterium fur Wirtschaft, Energie, Verkehr/und Wohnen,
mit einer zeitweiligen Zuordnung zum Umweltminis-
terium, wurde der Wettbewerb in dieser Zeit immer
wieder verdnderten duf3eren Rahmenbedingungen,
neuen ldeen, und auch den Anregungen und Erkennt-
nissen aus der Kommunikation mit den beteiligten
Stédten und Gemeinden angepasst. Der Autor war

als Mitglied der Jury von Anfang an dabei und an der
Entwicklung des Wettbewerbs als ,lernenden System*
beteiligt. Die Flexibilitdt im Umgang mit dem Wettbe-
werbsverfahren war, im Nachhinein betrachtet, sicher
ein Schlissel zum anhaltenden Erfolg dieser Landes-
initiative, an der sich alleine in diesem Jahr, trotz
Corona, 51 Kommunen und private Gruppen beteiligt
haben - so viele, wie nie zuvor. Das hat den zustandigen
Minister dazu bewogen, den Férdergeldrahmen von
bisher 160 000 € (je zur Halfte offentliche und private
Anteile) um 50 000 € aufzustocken - im Vergleich zu
anderen Stadtebauférderprogrammen immer noch ein
sehr bescheidener Betrag. Die durchschnittliche
Férdersumme der gleichgestellten Landessieger (in
Hessen wurde bewusst auf eine Reihung von ,Preis-
trégern” verzichtet, auch das ein Erfolgsfaktor),liegt bei
etwa 12 000 €, die nicht fir investive MaBBnahmen aus-
gegeben werden dirfen, sondern inhaltliche Programm-
punkte und die Organisation der Durchfihrung an
mindestens sieben Tagen im Zeitraum von Juni bis
Oktober unterstiitzen. Folgender Regelablauf hat sich,
mehrfach im Detail verandert, im Laufe der Jahre
herausgebildet: Wettbewerbsaufruf und Ausschreibung
im Oktober, Abgabe der Beitrage in einer formal vor-
strukturierten, einfachen Form Anfang Februar des
Folgejahres, zweitdgige Jurysitzung Mitte Marz, Preis-
verleihung durch den Minister/die Ministerin Ende
April, Netzwerktreffen der ausgezeichneten Landes-
sieger im Juni, Bereisung der Jury von 6 - 8 Landes-
siegern Ende August/Anfang September. Ein so ambi-
tionierter Ablauf ist nur zu bewaltigen, wenn er von
einer kompetenten, mijt positiver Routine ausgestatteten
Agentur betreut wird}In Hessen ist das die IMORDE
Projekt- und Kulturberatung aus Minster, die schon mit
dem Start 1999 in NRW dabei war und mit einer be-
merkenswerten personellen Kontinuitat den Wettbe-
werb in enger Kooperation mit dem jeweiligen Fach-
referat im zustdndigen Ministerium steuert.

4. Einige spezifische
Elemente und Erfahrungen

In der Pilotphase des hessischen Wettbewerbs gab es
durchaus eine Reihe von Sollbruchstellen, die nur
durch die schon angesprochene Verfahrensflexibilitat
der Hauptbeteiligten umschifft werden konnten. Das
begann, damals noch unter dem deutlichen Einfluss
von Sponsoren aus dem Kauf- und Warenhausbereich,
damit, dass unter ,Mitte” zunachst nur die klassischen
Geschéftsviertel von GroB3- und gréBeren Mittelstéddten
verstanden werden sollten. Da aber Hessen nur tGiber
eine sehr begrenzte Anzahl solcher Zentren verfigt,
war sich die Jury schnell einig, dem Vorschlag aus
dem Ministerium zu folgen, mit diesem Wettbewerb
auch einen Beitrag zur Strukturpolitik des Landes, ge-
rade in landlich gepragten Rdumen zu leisten. Und da
viele der kleineren Stadte und Gemeinden gar nicht
Uber klassische Einkaufsbereiche im Sinne eines Zent-
rums verflgen, hat sich in Hessen der Begriff der Mitte
bis hin zu einer ideellen Mitte weiterentwickelt, durch
die sich die Identitat einer Gemeinde definieren l&sst.
Das hat gerade fiir Gemeinden eine bedeutende Rolle
gespielt, die mit bis zu 15 Ortsteilen als Folge der Ge-
biets- und Verwaltungsreform der 1970-er Jahre nur
Uber ein schwach oder gar nicht ausgepréagtes Selbst-
verstandnis als einheitliches kommunales Gebilde
verflgten. Hier ging es vielfach in den Wettbewerbs-
beitrégen um die Starkung des ,Wir-Gefiihls”, um ein
freundliches gegenseitiges Kennenlernen und die oft
Uberraschende Entdeckung von ékonomischen, sozi-
alen und kinstlerisch-kulturellen Potenzialen der eigenen
GroBgemeinde. Starkung der Mitte bedeutete hier oft,
genau diese schlummernden Potenziale aktiv wahrzu-
nehmen und durch Gebrauch zu fordern, anstatt sich,
wie bis dahin gewohnt, iberwiegend nach auBen zu
orientieren.

Dazu trug wesentlich bei, dass im hessischen Wettbe-
werb von Beginn an groBer Wert auf Authentizitat und
Beteiligung gelegt wurde und wird. Das Anknipfen an
historische und strukturelle Besonderheiten des jewei-
ligen Ortes wird ebenso eingefordert,und meistens
auch eingeldst, wie die mdglichst breite Verankerung
der Wettbewerbsbeitrdge in die ortlich vorhandenen
personellen und institutionellen Strukturen. So war sich
die Jury immer einig, dass sie keine von auf3en einge-
kauften Kulturevents fordern will, sondern auf lokale
und regionale Akteure setzt. Und auf ein weiteres
Kriterium wurde und wird groBer Wert gelegt: die Bil-
dung lokaler Biindnisse und Partnerschaften von
Akteuren, die u. U. noch nie etwas gemeinsam auf die
Beine gestellt haben und sich erst aus dem Anlass des
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Wettbewerbs zusammenfinden. Eines von vielen Bei-

spielen: in der Kasseler Sidstadt hatte sich in Geschafts-
leerstanden eine kleine Galerieszene im Zusammen-
hang mit der dort beheimateten Kunsthochschule ent-
wickelt. Der Zusammenschluss dieser neuen, unkon-
ventionellen Galerien ging fur einen Sommer eine
Partnerschaft mit groBen und mittleren Einzelhandels-
unternehmen in der nahen City ein. Die Schaufenster
dieser Handelshauser wurde den Galerien auf Zeit zur
Verfliigung gestellt. Im Gegenzug konnten die Einzel-
handler in den Sidstadt-Galerien Werbung fiir ihre
Angebote machen - eine klassische Win-Win-Situation.
Eine partielle Verbindung von Kunsthochschule und
Handelshdusern existiert bis heute. Wenn sich aus sol-
chen Partnerschaften neue, nachhaltige Veranstaltungen
ergeben, wie z. B. kulturell eingerahmte wiederbelebte
oder neue Markte mit Gberwiegend regionalem
Angebot, dann hat der Wettbewerb mit kleinem Férder-
geld mehr erreicht, als es oft mit héherem Einsatz aus
anderen Programmen gelingt. Die Starkung des Wir-
Gefiihls und die Ubernahme von Eigenverantwortung
zieht sich deshalb wie ein roter Faden durch die zwanzig
Jahre des hessischen Landeswettbewerbs, besonders
ausgepragt in den Klein- und Mittelstadten.

Ein nicht unwichtiger Baustein in der Weiterentwicklung
des hessischen Verfahrens war die Offnung fiir nicht-
institutionelle Teilnehmer. Bis zu diesem Zeitpunkt
konnten sich nur Kommunen bewerben. Seither tiber-
wiegen teilweise sogar Bewerbungen von Privaten, die
allerdings das Placet ihrer Kommunen einholen missen,
da die finanzielle Abwicklung der Férdermittel nur von
den Kommunen geleistet werden darf. Es ist erstaun-
lich, wie sich im Laufe der Jahre die Teilnehmerschaft
ausdifferenziert hat: von einzelnen Geschéften oder
Haus- und-Hof-Gemeinschaften mit Ausstrahlung in ihr
Quartier, bis zu stadtweit agierenden neuen Vereinen
und Zusammenschlissen, seien es z. B. Marktgemein-
schaften, oder neue Kulturvereine. Und da sich viele
Stadte und Gemeinden mit einer schénen, nur manch-
mal unterbrochenen Kontinuitadt an dem Wettbewerb
beteiligen, kann die Entwicklung eines lokalen Mehr-
werts gut beobachtet und unterstiitzt werden.

Ein nicht unwesentlicher Beitrag zum anhaltenden
Gelingen, war und ist der Appell an die Teilnehmenden,

auf einzelne Zielgruppen zuzugehen, besonders auch
Kinder und Jugendliche, in den jingsten Jahren auch
Zugezogene, wie Gefllichtete und ortliche Communities
mit auslandischen Wurzeln anzusprechen und einzu-
beziehen. Gerade das Mitmachen der jungen Genera-
tion hat einen Schneeballeffekt: wenn sie bei Sport-
oder Kulturangeboten auftreten, oder sich aktiv an der

Organisation von Veranstaltungen beteiligen, sind auch
die Eltern, GroBeltern, Freunde und weitere Verwandte
dabei. Stddte und Gemeinden mit einem hohen mi-
grantischen Anteil der Wohnbevélkerung haben sich
Uberwiegend erfolgreich in Teilprojekten, z. B. kochen
und essen im &ffentlichen Raum|oder in sonst nicht
zuganglichen privaten Héfen und Garten um eine
freundliche Begegnung von Alt-'und Neuburgern
bemiht - ein kleiner, aber nicht zu unterschatzender
Beitrag zur Integration auf lokaler Ebene.

Die Starkung des Wir-Getiihls
und die Ubernahme von Eigen-
verantwortung ziehen sich wie
ein roter Faden durch die 20
Jahre des hessischen Landes-
wettbewerbs. Dies ist besonders
ausgepragt in den Klein- und
Mittelstadten.

Eine weitere Beobachtung betrifft die Autorenschaft
fur die Wettbewerbsbeitradge. Sie mag Hinweise fur
dhnliche Verfahren geben: je mehr Bewerbungen
Uberwiegend oder ausschlieBlich von ,Profis”, wie
ortlichen Marketingorganisationen, oder zugezogenen
Planungsberatern erarbeitet werden, desto weniger
kénnen neue, innovative Gedanken Platz greifen, von
Ausnahmen abgesehen. Das Angebot von - leicht ab-
gewandelten- Stadtfesten z. B. hatte bei der Jury keine
Chancen gegenlber z. B. der Idee von nachtlichen
Erkundungen und Inszenierungen besonderer Orte
im historischen Stadtkern durch eine Burgergruppe,
die sich fur dieses Projekt zusammengefunden hatte.
Wenn dann noch Geschichtenerzahlerinnen, Gaukler
oder Musikanten dazukamen, und es an den Stationen
der Rundgiange kleine kulinarische Uberraschungen
zu verkosten gab, stellten sich fur die Besucherinnen
und Besucher unvergessliche Momente ein - kein
Vergleich zu einem 0815-Stadtfest-Geschehen.

Zu Beginn 2002 gab es nur eine Ausschreibung mit
der Beschreibung genereller Zielsetzungen und der
ndtigen Verfahrensschritte. Es war in der Jury auch
nicht unumstritten, dem Wettbewerb ein bestimmtes
Jahresmotto voranzustellen, weil befurchtet wurde, auf
diese Weise potenzielle Bewerber abzuschrecken. Das
mag in Einzelfallen auch passiert sein, aber dadurch,
dass es sich ausdriicklich um Empfehlungen zur Projekt-
profilierung handelte, und die Jury auch dann Bewer-
bungen wohlwollend geprift hat, wenn sie mit ganz
eigenen, Uberzeugenden ldeen aufwarteten, hat sich
die Befurchtung nicht bewahrheitet, im Gegenteil:

die ortlichen Ideenschmiede haben sich sehr oft vom
jeweiligen Motto herausgefordert gefuhlt und sind
nicht selten zu Hochform aufgelaufen. So wirkte z. B.
das Motto ,Lust auf Grun” im Jahr 2016 wie eine Initial
ziindung zum fantasievollen Umgang mit Griin- und
Freiflachen im &ffentlichen und in privaten Raumen,
bis hin zu temporéren Patenschaften von Geschaften
fir griine Installationen, wie etwa Pflanzktbel mit
Kichenkrautern zum Selbsternten. Aber auch die W,
derentdeckung ,vergessener Orte”, z. B. alte Friedh

— Christian Kopetzki
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oder Burggarten am Innenstadtrand, oder dauerhafte
Begriinungen von Gebaduden oder Freiflachen mit
Baum- und Pflegepatenschaften hatten ihren Ursprung
im Wettbewerb, verbunden zum Teil mit jahrlich
wiederkehrenden kleinen kulturellen oder sportlichen
Events am jeweiligen Ort. Das Motto fur 2020 ,Unser
Weg. Natdirlich in die Innenstadt” bekam durch Corona
eine ungeahnte Wendung, und brachte eine Fille von
|deen hervor, mit welchen analogen (z. B. Lastenfahrrad-
dienste) und digitalen (z. B. Bestell-Apps) Hilfsmitteln
man Geschéfte und Kunden wieder oder immer noch
zusammenbringen kénnte.

Wie schon erwahnt, bezieht sich der Wettbewerb nicht
auf MafBnahmen mit materiellen Investitionen. Aber in
nicht wenigen Féllen ergénzten ,Ab in die Mitte!”-Pro-
jekte regulére Stadtebauférderverfahren, meist aus dem
Programm ,Aktive Zentren”. So wurden z. B. Fertig-
stellung und Einweihung wichtiger stadtebaulicher Ver-
besserungen im &ffentlichen Raum den Birgerinnen
und Biirgern mit fantasievollen ,Ab in die Mitte!"-
Aktionen bekannt gemacht.

5. Ein vorlaufiges Fazit

Wenn das Fazit fir 20 Jahre ,Ab in die Mitte! Hessen”
insgesamt positiv ausféllt, dann nicht, weil mit den Pro-
jekten schwerwiegende strukturelle Probleme gelést
werden konnten. So ist es nur in Einzelfallen z. B. ge-
lungen, Geschéftsleerstdnde durch Neuansiedlungen
zu beseitigen. Aber alleine durch die temporare Be-
spielung leer stehender Lokalitdten mit Ausstellungen,
Lesungen, kleinen Hauskonzerten, Pop-Up-Kiichen
u.a.m. sind Ideen zu einer andersartigen Verwendung
von Leerstdnden, teilweise auch ausgesprochenen
.Problemimmobilien” erprobt worden, die den Besu-
chern solcher Events ,Lust auf Innenstadt” gemacht,
und auch die eine oder andere nachhaltige Investition
ausgeldst haben. Vor allem hat sich der Landeswettbe-
werb als ein besonderes Lern- und Experimentierfeld
fur alle Beteiligten erwiesen, angefangen von den
Mitarbeiterinnen in den Ministerien, Uber Verbands-
und Institutionenvertreter, bis zu den Menschen in den
Stadten und Gemeinden. Alle waren gefordert, ihre
gewohnten Routinen infrage zu stellen. Gerade weil
die Regeln einfach waren und genauso einfach ange-
passt und weiterentwickelt werden konnten, hat der
Wettbewerb wichtige Erkenntnisse fir zeitgemé&Be Be-
teiligungs- und Verfahrensformen erbracht, die kinftig
auch in Regelverfahren anderer Férderprogramme
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integriert werden kénnen. So hat das Land Hessen
gerade ein eigenes Férderprogramm zur Bewéltigung
des Strukturwandels der hessischen Innenstédte mit
dem Namen ,Zukunft Innenstadt”, ausgestattet mit 40
Mio € bis 2023 aufgelegt, das offenbar auch Elemente
der ,kleinen Schwester” ,Ab in die Mitte!” enthalt,
oder zumindest von den dort gemachten Erfahrungen
profitieren kann. Es gab erstaunliche 176 Interessens-
bekundungen, aus denen Projekte in 110 Stadten und
Gemeinden mit jeweils bis zu 250 000 € geférdert
werden. Die Planungskultur in Deutschland zeichnet
sich nicht durch ein UbermaB an Pragmatismus aus,
im Gegensatz etwa zu den angelsachsischen Landern.
Insofern kénnen so einfach gestrickte, lernfahige Expe-
rimentalprogramme wie ,Ab in die Mitte!” auch eine
Hilfe fir den Mainstream von Planung und Umsetzung
sein, gerade in Zeiten von neuen, groBen, manchmal
unvorhergesehenen Herausforderungen.

Der reiche Ertrag der 20 bisherigen Wettbewerbe wurde
unter der Regie des jeweils zustandigen Ministeriums
von der Agentur IMORDE jahrlich in sehens- und
lesenswerter Form aufbereitet. Im Zentrum standen
die durchgefiihrten Projekte der teilnehmenden und
ausgezeichneten Stadte und Gemeinden. Angereichert
wurden diese Publikationen mit Beitrégen von Initia-
toren, Sponsoren und Jurymitgliedern. Offentlichkeits-
arbeit, frei nach dem Motto ,Tue Gutes und rede darU-
ber” hat sich als wichtiger Baustein einer erfolgreichen
Strategie zur Belebung der Innenstadte mit neuen
Blindnissen erwiesen. »

Univ.-Prof. i.R. Dr. Christian Kopetzki war und ist als
Mitglied der hessischen ,Ab in die Mitte!"-Jury

(dort zusammen mit Vertreterinnen und Vertretern der
TU Darmstadt als wissenschaftliche Begleitung) von
Anfang an dabei und an der Entwicklung des Landes-
wettbewerbs als ,lernendes System” aktiv beteiligt.
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Gute Ideen sind
gute Beispiele fiir alle

Johannes Heger, Geschéftsfiihrer
des Hessischen Stadte- und
Gemeindebundes

Lebendige Ortskerne und Innen-
stadte haben eine grof3e Bedeutung
fur Birgerinnen und Birger. Das ist
durch die Folgen der Coronapande-
mie noch deutlicher geworden.

Die zunehmende Abwanderung von
Handel und Gewerbe in die digitale
Welt bedarf einer ,menschlichen”
Antwort. Einkaufen und Begegnun-
gen, soziale Kontakte und Aufent-
haltsqualitat sind hier wichtig.
Darlber hinaus muss es gelingen,
Ortskerne und Innenstadte an den
Erfordernissen von Nachhaltigkeit
und Klimaschutz auszurichten.
Mehr Griin, mehr Wasser, weniger
Asphalt und Beton kénnen fur ein
besseres Mikroklima und mehr Auf-
enthaltsqualitat sorgen.

Das Zentrum ist die Visitenkarte
einer Stadt oder Gemeinde. Daher
ist es erforderlich, gemeinsam mit
allen Innenstadtakteuren und der
Bilrgerschaft kreative Ideen zu ent-
wickeln. Hinzukommen missen
eine gute Nutzungsmischung von
Handel, Wohnen, Arbeiten und Frei-
zeit in den Ortskernen. Auch ein
attraktives Gastronomieangebot,
Kulturveranstaltungen sowie das
Abhalten von Markten tragen zu
einer attraktiven Innenstadt bei.
Hier bietet die Initiative ,Ab in die
Mitte!” wichtige Impulse. Mit der
Innenstadt-Offensive setzt das Land
Hessen gemeinsam mit Partnern
aus dem &ffentlichen Bereich und
der privaten Wirtschaft ein Zeichen,
um neue Impulse fir die Stadtent-
wicklung zu setzen und das &ffentli-

+JAbgucken ist
ausdrucklich
erlaubt.”

che Augenmerk auf die Attraktivitat
der Zentren zu lenken.

Der Hessische Stadte- und Gemein-
debund (HSGB) ist einer der Initia-
toren von ,Ab in die Mitte!” in Hes-
sen. Der HSGB ist der mitglieder-
starkste kommunale Spitzenverband
der kreisangehdrigen Kommunen
in Hessen. Er bliindelt gemeinsame
Anliegen und Belange seiner Mit-
gliedsstadte und -gemeinden und
vertritt sie gegenliber dem Hes-
sischen Landtag, der Hessischen
Landesregierung sowie gegeniber
anderen Kérperschaften und Orga-
nisationen. Darliber hinaus leistet
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der HSGB Rechtsberatung und Pro-
zessvertretung flr seine Mitglieder.
Im besonderen Fokus unseres Ver-
bandes sind Kommunen jenseits
der GroBstédte. Gerade hier wirkt
der Wettbewerb ,Ab in die Mitte!”
fur den notwendigen Erhalt der
Nahversorgung und der 6rtlichen
Lebensqualitdt mit vielen guten
Ideen.

Denn Hessens Herz schlégt regional.
Regionale Kunst und Kultur préagen
unser Land, regionale Produkte tra-
gen viel zur Identitdt der Menschen
mit ihrer Region bei. Langweilig
wird es einem in unseren Stadten
und Gemeinden nicht. Hier kann
man sich an traumhaft schénen
Landschaften erfreuen und ein
Unterhaltungsprogramm geniefBen,
das von der Liebe der Menschen zu
ihren Ortschaften spricht.

Die Gemeinschaftsinitiative ,Ab in
die Mitte!” gibt hier wichtige Impulse
fur die dauerhafte Entwicklung
lebendiger und attraktiver Zentren.
Ob beim Einkauf, in der Freizeit,
bei Wohnen und Arbeiten - pfiffige
Ideen machen Lust auf mehr und
bringen die Menschen zueinander.
Wer gute Ideen habe, kann damit
auch zum Vorbild fir andere werden.
Abgucken ist ausdriicklich erlaubt. a
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WAS HAT SICH VERANDERT?

+Ab in die Mitte!” 2023

JAb in die Mitte!” ist neu? Ganz neu?
Moment mal. Was genau jetzt?

Dann mal zusammengefasst.
Also. Ja, ,Ab in die Mitte!” hat sich
verandert. Das Logo ist neu. Und:
Ab sofort gibt es keine Férderung
mehr, sondern ein Preisgeld. Aber
der Reihe nach.

Es geht auch weiterhin darum, die
hessischen Innenstadte und Orts-
kerne zu starken, Einzelhandel,
Gastronomie und Dienstleistungen
sowie Vereine und private Initiativen
zu unterstitzen. ,Ab in die Mitte!
Die Innenstadt-Offensive Hessen”
hat in den vergangenen Jahren sehr
erfolgreich gezeigt, dass gemein-
schaftliches Handeln zu beispiel-
haften Ideen und Projekten in den
Kommunen fihrt.

Es geht auch weiter darum, Aktionen
und Events zu entwickeln und um-
zusetzen, um damit die Innenstadt
als Ziel- und Erlebnisort hervorzu-
heben und attraktiv zu gestalten.

Es soll gezeigt werden, wie attraktiv,
natdrlich und bunt die Innenstadte
sind und dass diese Potenziale im
Zusammenschluss gemeinsam mit
den agierenden Personen besser
genutzt werden kdnnen. Es gilt, Ziel-
konflikte der vielféltigen Innenstadt-
nutzungen in Partizipation anzugehen
und dadurch neue Konzepte zur
Stérkung der Innenstadte zu entwi-
ckeln. Idealerweise hat das Projekt
Ausstrahlungswirkung auf andere
hessische Gemeinden, z. B. durch
regionale oder Uberregionale
Berichterstattung in den Medien.
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Fir die Teilnahme an dem Wettbewerb gelten weiterhin die

bekannten Voraussetzungen:

® Bereits begonnene oder umgesetzte Projekte sind nicht teilnah-
meberechtigt.

* Mit dem Preisgeld soll die Umsetzung von innovativen Projekten
und Veranstaltungen unterstltzt werden, die Impulse zur Starkung
der Innenstadte und Ortskerne geben, die hessische Innenstadte,
Stadtteilzentren und Ortskerne vitalisieren und beleben kénnen
und sich durch ein besonderes MaB an birgerschaftlichem
Engagement auszeichnen. Hierzu gehéren beispielsweise:

o Image- und Mitmachaktionen,

o kulturelle Angebote ebenso wie Angebote aus Handel
und Gastronomie,

o Offentlichkeitsarbeit,

o Dialogprozesse mit der Bevélkerung,

o Umsetzung von MaBnahmen und Aktionen zur Erhaltung und
Weiterentwicklung der innerstadtischen Multifunktionalitat,

o Zwischennutzungen wie Pop-up-Stores oder
Raume fur Kunst und Kultur.

* Die Projekte missen mindestens sieben Veranstaltungstage
einschlieBlich Wochenende im Zeitraum von Mai bis Oktober
umfassen.

e Die Finanzierung der Projekte muss gesichert sein. Die Uber das
Preisgeld hinausgehenden Kosten missen durch Eigenleistung
der Kommunen oder Spenden von Dritten finanziert werden.

Die Teilnahme an dem Projektwettbewerb ist offen fir alle hes-
sischen Kommunen, interkommunale Kooperationen oder private
Initiativen (z. B. Vereine, Verbande, Einzelhandel, Gastronomie-
betriebe, Birgerinnen und Biirger in Hessen), die eine enge Koope-
ration mit der Kommune durch einen ,Letter of Intent” nachweisen.

Neu oder auch nicht, in jedem Fall aber selbstverstandlich:

Es gilt, dass Sie in der spateren Umsetzung bitte Anderungen des
Projekts (z. B. Finanzierung, Projektinhalt) unverziglich Uber die
Geschéftsstelle dem HMWEVW mitteilen.

Und ganz klar ist und bleibt ohnehin: Projekte, die diskriminierende,
rassistische o. 8. Zielsetzungen oder Inhalte unterstitzen oder diesen
eine mogliche Plattform bieten, werden nicht unterstitzt.

J
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MeiNe STADT,

MEIN

SPIELFELD!
® o

AUF DEM SPRUNG
ES GEHT AUCH WEITER
DARUM ZU ZEIGEN, WIE
ATTRAKTIV, NATURLICH UND
BUNT DIE HESSISCHEN
INNENSTADTE SIND.

AB IN DIE

s MITTE!

culf,

K

NEU NEU NEU

DU BRAUCHST
KEIN WEITERES JAHR
FUR EINEN WECHSEL.
ALLES WAS DU
BRAUCHST
IST EIN MONTAG.
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WAS HAT SICH VERANDERT?

Ein bisschen neu ist, dass das Preis-
geld fir die Durchfihrung des Pro-
jektes eingesetzt und in dem Jahr
der Preisverleihung verausgabt
werden muss. Flr Personalausgaben
der Gemeinden darf das Preisgeld
nach wie vor nicht eingesetzt wer-
den. Und ebenfalls ein bisschen neu
ist, dass die Landessiegerinnen und
-sieger fur die ausgezeichneten Pro-
jekte ein Preisgeld von bis zu 80 %
der Gesamtkosten erhalten konnen,
maximal jedoch 25.000 Euro.
Uberhaupt nicht neu ist: Die Preis-
gelder werden ausschlieBlich an die
Kommunen ausgezahlt. Sie kénnen
die Preisgelder an private Initiativen,
Vereine und weitere Dritte, also

die Bewerberinnen und Bewerber
weitergeben.

Geblieben ist auch das Verfahren.
Es gibt ein bereitgestelltes Formular.
In diesem werden u. a. die Kontakt-
daten, die Projektbeschreibung
sowie die geplante Finanzierung
des Projektes abgefragt. Teil der
Bewerbung ist auch ein Kurzvideo.
Die Auswahl der pramierten Projekte
erfolgt durch eine Jury, bestehend
aus Vertretern der Initiatoren, Spon-
soren und Medienpartner unter
Vorsitz des HMWEVW.

Die Jury wéhlt Bewerberinnen und
Bewerber aus, die fir die Umset-
zung ihrer Projektidee ein Preisgeld
erhalten sollen und erarbeitet
einen Vorschlag fir die Aufteilung
des Preisgeldes. Die Juryentschei-
dung wird durch das HMWEVW
bestatigt.
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Die prémierten Projekte werden im
Rahmen der Preisverleihung aus-
gezeichnet und verdffentlicht. Die
Preistrégerinnen und Preistréger
erhalten eine schriftliche Bestati-
gung und das Preisgeld wird an die
jeweilige Kommune ausgezahlt.
Auch schon lange gilt, was eigent-
lich selbstverstandlich ist: Gute
Beispiele kdnnen auch andere
motivieren, selbst aktiv zu werden.
Deshalb sollen die pramierten
Projekte anderen vorgestellt werden.
Das kann z. B. sein: ein kurzer form-
loser Projektbericht mit Fotos Gber
das Ergebnis oder einmal ein
Vortrag bei einer Austauch- oder
Infoveranstaltung.

Alles klar?

Dann jetzt noch mal ganz kurz:

* Neues Logo,

* Preisgeld bis zu 80 % der
Gesamtkosten, maximal jedoch
25.000 Euro

e und im Jahr der Preisverleihung
ausgeben.

Alles klar! Dann mal los. =

Q

—_

=

vor nunmehr zwanzig Jahren gab es den Schriftzug ,Ab

DAS NEUE LOGO
Es ist nicht das erste Mal, dass ,Ab in die
Mitte!” ein neues Logo bekommt. Anfangs, also

in die Mitte!” mit einem sehr weichen Verlauf und dem Zusatz /
.Die Innenstadt-Offensive” zzgl. der Landesbezeichnung. Kurz

darauf wurde das Ganze etwas moderner, zackiger, dynamischer, der
Schriftzug vor den ,Blasen und Kreisen” blieb. In NRW und in Niedersach-
sen hieB es tUbrigens ,City-Offensive”, in Berlin heif3t es ,Mittendrin Berlin!
Projekte in Berliner Zentren”, Gbrigens auch mit neuem Logo.
Gestellt war nun die Aufgabe, ein neues kampagnenfdhiges Gestaltungskonzept
und ein neues Logo fur die Initiative zu entwickeln. Ausgehend von der Frage

e

—

,Was ist die Mitte der Stadt?” fanden Uberlegungen statt. Die Initiative ,Ab in die
Mitte!” ist mittlerweile schon langjdhrig etabliert, sodass sie an sich wenig Erkla-
rungsbedarf hat. Aber - es brauchte eine Auffrischung. Begegnung sollte im Fokus
stehen, eine Welt, in denen sich Menschen begegnen und ihre Mitte der Stadt zei-
gen. Fir jedes Unternehmen, jede Einzelhdndlerin aber auch fir jeden Birger ist die
Mitte der Stadt ja etwas ganz Individuelles. Ist es das Hipstercafé, der begriinte Platz
am Markt, oder auch die ansprechende Einkaufsmeile der Stadt - alles Orte, an

einzelne Blrgerinnen und Blrger, sich etwas zu trauen,

4

Und genau das bewirkt ,Ab in die Mitte!".

»Meine Stadt, mein Spielfeld!”

Aufruf an Unternehmen, Einzelhandler, Vereine und

etwas Gutes zu tun und sich auszutoben in ihrer Stadt,
mit tollen Projekten, die das Leben noch ein
bisschen lebenswerter machen.

denen man zusammenkommt und die das stadtische Leben lebenswerter machen. \
.Mach’ mal was Verriicktes! Sei Pippi, nicht Annika!” hieB3 es, ,gestalte
deine Stadt aktiv mit, trau dich was!” Das war gemeint, der
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HO HO HO!
DER WEIHNACHTS-
MANN IST UNTER-
WEGS UND
VERTEILT KLEINE
GESCHENKE AUF
DEM ROMANTISCH
BELEUCHTETEN
MARKTPLATZ.

IMPULSE DER INITIATORINNEN UND INITIATOREN

Gliihweinduft und
Lichterglanz

REWE ladt zum stimmungsvollen Weihnachtsmarkt
ins Freilichtmuseum Hessenpark

Zwei Jahre musste die beliebte
Veranstaltung pandemiebedingt
pausieren, nun ist es endlich wieder
soweit: Am dritten Adventswochen-
ende findet im Freilichtmuseum
Hessenpark in Neu-Anspach der
traditionelle REWE Weihnachtsmarkt
statt. Am Samstag, den 10. Dezember
und am Sonntag, den 11. Dezember
prasentieren Uber 120 Aussteller in
festlich geschmiickten Buden ihre
Produkte vor der stimmungsvollen
Kulisse der alten Fachwerkhauser.

Neben vielen kulinarischen Lecke-
reien gibt es auch diesmal wieder
originelle Handwerkskunst, allerlei
Praktisches und hiibsche Geschenk-
ideen zu entdecken und zu kaufen.
Landwirtschaftliche Betriebe aus
der Region bieten ihre Spezialitaten
an. Auch Glihwein und Kinder-
punsch dirfen natlrlich nicht fehlen.

Fir vorweihnachtliche Stimmung
sorgen nicht nur Lichterglanz und
Weihnachtsmusik, sondern auch das
bunte Rahmenprogramm fir Jung
und Alt. Kunsthandwerkerinnen

zeigen ihre Geschicke und ihre tra-
ditionellen Kiinste. Und die Kleinen
kénnen beim Clown Filou und bei
Marchen mit Musik mitlachen und
staunen.

Der Weihnachtsmann ist unterwegs
und verteilt kleine Geschenke. Auf
dem romantisch beleuchteten Markt-
platz wartet ein frohliches Kinder-
karussell. Und wer mochte, kann
auch einen schénen Weihnachts-

baum mit nach Hause nehmen.

Das Museumsgelande ist an beiden
Tagen von 12 bis 20 Uhr gedffnet.
Es wird gebeten, mit éffentlichen
Verkehrsmitteln (S5 und Taunus-
bahn) anzureisen oder die ausge-
wiesenen Parkplatze zu nutzen.
Vom Bahnhof Wehrheim und Saal-
burgsiedlung sowie von den Park-
platzen Lochmihle fahren kosten-
lose Pendelbusse zum Hessenpark
und zuriick. =

STIMMUNGSVOLL

FUR VORWEIHNACHTLICHE
ATMOSPHARE SORGEN NICHT NUR
LICHTERGLANZ UND WEIHNACHTS-
MUSIK, SONDERN AUCH DAS
BUNTE RAHMENPROGRAMM FUR
JUNG UND ALT.
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DES PUDELS KERN
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DES PUDELS KERN

Des Pudels Kern - oder:
Mit kleiner Hilfe
unter Freunden

,It was twenty years ago today | Sgt.
Pepper taught the band to play”,
sangen die Beatles 1967 - und stiel3en
damit das Tor flr eine ganzlich neue
Entwicklung der popularen Musik
auf. ,Twenty years ago” hiel3 es 2022
auch fur ,Ab in die Mitte!” - und den
Startschuss fur eine ganz neue Form
der Stadtentwicklung.

.Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club
Band" gilt als eines der ersten
Konzeptalben der Popmusik und
als kiinstlerischer Meilenstein. Ein
Meilenstein, der bis heute strahlt -
32 Millionen verkaufte Exemplare
allein bis zum Jahr 2011 sprechen
eine deutliche Sprache. Zahlen, mit
denen sich die hessische Innen-
stadt-Offensive ,Ab in die Mitte!”
natlrlich nicht messen kann. Und
dennoch gibt es da die ein oder
andere Gemeinsamkeit.

Wie ,Sgt. Pepper” wurde ,Ab in die
Mitte!” aus der Not geboren. Die
Beatles waren seinerzeit genervt
von ihren Tourneen. Angesichts des
allgegenwartigen Fan-Gekreisches
konnten die ,Fab Four” damals auf
der Bihne ihr eigenes Wort - und
ihren Gesang - nicht mehr verstehen.

Kurzerhand wurde deshalb beschlos-
sen, das Tourneeleben aufzugeben
und stattdessen das Studio als
Blihne zu nutzen. So entstand das
musikalisch so bunte Kaleidoskop
.Sgt. Pepper”.

Auch ,Ab in die Mitte!” erwuchs
2002 infolge einiger Kreischerei: Die
Innenstadte - so die damals verbrei-
tete Sorge - bluten aus. Eine wach-
sende Zahl an Leerstanden, das -
auch durch den zunehmenden
Online-Handel - gednderte Konsum-
verhalten der Menschen und der
damit einhergehende Attraktivitats-
verlust der Zentren lieBen vielerorts
die Alarmglocken schrillen. ,Ab in
die Mitte!” wies damals einen neuen
Weg - indem es die Stadt als Bihne
neu definierte: als Arena nicht nur
fUr Einzelhandel und Gastronomie,
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sondern als bunte und lebendige
Mischung aus Einkaufen, Ausgehen,
Kunst, Kultur, Innovation, Verweilen,
Spielen, Wohnen und Arbeiten.

Eine fast noch bedeutendere
Gemeinsamkeit: ,With a Little Help
from My Friends” heiB3t das zweite
Stick auf ,Sgt. Pepper” - und ohne
diese ,kleine Hilfe unter Freunden”
ware auch ,Ab in die Mitte!” nicht
denkbar. Der Wettbewerb lebt da-
von, dass sich die Akteurinnen und
Akteure vor Ort zusammenschlieB3en,
vernetzen, an einem Strick ziehen
und gemeinsame Sache machen.
Eine gelebte ,Komplizenschaft”, die
im Ubrigen auch fiir die Initiatoren
und Sponsoren der Innenstadt-
Offensive gilt.

Und dann wére da noch das Album-
Cover von ,Sgt. Pepper”, dieses be-
rihmte Wimmelbild, das wie eine
Blaupause fir mittlerweile zwanzig
in den vergangenen Jahren ent-
standene Gruppenbilder der ,Ab in
die Mitte!”-Landessiegerinnen und
-sieger anmuten mag.

Einen Unterschied gibt es dann
aber doch. ,We hope you have
enjoyed the show (...) we're sorry
but it's time to go”, heiBt es (fast)
am Ende des Beatles-Albums. ,Ab
in die Mitte!” hingegen hat noch
lange nicht fertig ... s
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